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1. Fransa Pazarinda Yas Meyve ve Sebze Sektorii

Fransa, elverisli iklim ve toprak kosullar1 sayesinde Avrupa Birligi iilkeleri arasinda 6nde gelen yas
meyve ve sebze iireticilerinden biridir. Ulkede hem taze tiiketime yonelik hem de islenmis gida
riinleri sanayisini besleyen giiglii bir sebzecilik ve meyvecilik gelenegi vardir. Fransa’nin yag meyve
ve sebze iiretimine iliskin giincel istatistikler, tiretimin 2019 sonras1 donemde yasadig1 dalgalanmaya
ragmen hala oldukga yiiksek seyrettigini ve iilkenin Avrupa Birligi i¢i tedarikte kilit konumunu
korudugunu isaret etmektedir.

Fransa Tarim, Balik¢ilik ve Deniz Uriinleri Ulusal Kurumu (Etablissement national des produits de
['agriculture et de la mer-FranceAgriMer) ve Tarim Bakanlhigi bolge midiirliikleri (DRAAF)
tarafindan yayimlanan veriler, Fransa’nin bazi tarim {irtinleri tiretiminde AB iilkeleri arasinda birinci
sirada yer aldigini, bazi iiriinlerin iiretiminde ise 6nde gelen iilkelerden oldugunu dogrulamaktadir.
Ornegin, Fransa 2019-2023 ortalamasina gére AB’nin birinci pirasa iireticisi ve Almanya’nin
ardindan ikinci patates iireticisi konumundadir.! Bu veriler, Fransa’da yas sebze iiretiminin hem ig
pazarin arz giivenligi hem de islenmis {iriin sanayisi icin stratejik bir rol oynadigini gostermektedir.

Bununla beraber, degisen iklim kosullar1 ve tarim sektdriinde yasanan sorunlar iilke {iretiminin son
yillarda diislis egiliminde olmasina sebep olmustur. Ayrica, Fransa’da taze sebze ve meyve
iirlinlerinin i¢ tiikketimin verileri iilkenin bu sektorde ithalat ihtiyacini ortaya koymaktadir. 2024 yili
itibartyla taze meyve ve sebze tiikketiminde hacimsel olarak bir diisiis gortilmekle birlikte tiiketilen
meyvelerin yaklasik %60’ min, sebzelerin ise yaklasik %40’ min ithal kaynakli oldugu goriilmektedir.?
Bu durum, bir yandan Fransa’da yerli iiretim tizerinde rekabet baskisi yaratirken diger yandan da taze
tiriin ithalatina ve dolayisiyla Tiirkiye gibi tedarikgi tilkelerin Fransa pazarindaki konumuna stratejik
bir 6nem kazandirmaktadir.

1.1 Fransa’da Yas Meyve ve Sebze Uretimi

Fransa, Avrupa Birligi’nin en biiyiik tarimsal iireticilerinden biri olup yas meyve ve sebze iiretimi
iilkenin bitkisel tiretim yapisinda stratejik bir yer tutmaktadir. Fransa’nin yas meyve sebze tiretimine
bakildiginda meyveler arasinda elma, seftali, kayisi, kiraz, erik, cilek ve kavun gibi tiirler 6ne
cikmaktadir. Sebzelerde ise domates, havug, marul ve diger yaprakli salata tiirleri, lahana grubu,
sogan, pirasa, yesil fasulye, kabak ve salatalik temel {iriinler arasinda yer almaktadir.

Yas meyve ve sebze iiretimi, Fransa genelinde birka¢ ana iiretim havzasinda yogunlagmaktadir.
Provence—Alpes—Cote d’Azur (PACA), Nouvelle-Aquitaine, Bretagne, Pays de la Loire ve
Auvergne—Rhone-Alpes bolgeleri, meyve ve sebze iiretiminde en yliksek paya sahip bolgelerdir.
Ulkenin giineyindeki Akdeniz iklimi, &zellikle domates, erken dénem sebzeler ve gekirdekli meyveler
icin elverisli kosullar sunarken; kuzey ve bat1 bolgelerinde (6zellikle Bretagne ve Pays de la Loire)
acik tarla sebzeleri ve patates gibi iriinlerin iiretimi 6ne ¢ikmakta, bu durum da iilke icinde
tamamlayici bir cografi dagilim yaratmaktadir.

2023 yil1 Agreste—FranceAgriMer verilerine gore Fransa’nin toplam yiizol¢iimii 54,9 milyon hektar
olup bunun 28,4 milyon hektar1 tarima elverisli alanlardan olugsmaktadir. Tarim isletmeleri tarafindan
fiillen kullanilan alan ise 26,6 milyon hektar seviyesindedir. Meyve-sebze iiretim alanlar iilke

! https://draaf.paca.agriculture.gouv.fr/chiffres-cles-de-franceagrimer-sur-la-filiere-fruits-et-legumes-a4488.html
2 https://www.lemonde.fr/economie/article/2025/02/25/1a-consommation-de-fruits-et-legumes-poursuit-sa-baisse-en-
france_6562862_3234.html



genelinde smirli bir paya sahip olmakla birlikte, belirli boélgelerde yogunlagmis durumdadir.
Meyvelerde en biiyiik liretim alan1 45.118 hektar ile Nouvelle-Aquitaine bolgesindedir; bu bolgeyi
42.914 hektar ile Occitanie ve 33.348 hektar ile Auvergne—Rhone-Alpes takip etmektedir. Sebze
tiretiminde ise 64.537 hektar ile Hauts-de-France acik ara lider konumdadir; bu bdlge ayni1 zamanda
119.266 hektarlik patates ekim alaniyla Fransa’nin patates tiretim merkezi niteligindedir. Bretagne
bolgesi 39.073 hektar sebze alaniyla ikinci sirada yer almakta, PACA bdlgesi ise 30.516 hektarlik
meyve alani ile ¢ekirdekli meyveler ve sofralik iiziim iiretiminde stratejik bir konuma sahiptir. Bu
veriler, yag meyve ve sebze tiretiminin Fransa’da iilke geneline yayilmakla birlikte belirli bolgelerde
uzmanlasmis, gii¢lii ve yapisal bir liretim kapasitesi olusturdugunu gostermektedir.

Departmanlar agisindan bir degerlendirme yapildiginda ise Bouches-du-Rhone ilinin domates ve
kavun; Vaucluse ilinin kiraz ve sofralik tiziim iiretiminde {ilke birincisi olmasi, tiretimin belirli cografi
havzalarda yogunlastigin1 ortaya koyan drnekler olarak one ¢ikmaktadir. Ulkede ¢ok sayida kiigiik ve
orta 6lgekli tarim igletmesi bulunmakta olup isletmelerin %38’1 20 hektardan kiiciik, yalnizca %7’si
200 hektardan biiyiik arazilere sahiptir. Bu yapi, meyve ve sebze iiretiminin agirlikli olarak aile
isletmelerine dayandigini ve iilkenin tarimsal gesitliligini korudugunu gostermektedir. 3

Organik (bio) liretim, Fransa’da yas meyve ve sebze iiretiminin 6nemli ve politika tarafindan tesvik
edilen bir bilesenidir. Taze meyve ve sebze sektoriiniin ulusal meslekler arasi orgiitii olan Interfel
(Interprofession des fruits et légumes frais) ve FranceAgriMer tarafindan yapilan ¢aligmalar, 2010’1u
yillar boyunca organik meyve ve sebze iiretim alanlarinin hizla genisledigini, 2018 itibariyla
meyvelerde kullanilan tarim alaninin yaklasik dortte birinin, sebzelerde ise yaklasik sekizde birinin
organik sertifikali veya doniisiim siirecinde oldugunu ortaya koymaktadir.* Daha yeni bir analiz ise
2015-2020 doneminde organik pazarin hizla biiylidiigiinii, ancak 2020 sonrasinda organik yas meyve
ve sebze tiikketiminde yaklagik %25°lik ciddi bir hacim daralmasi yasandigini, buna kargin iiretim
kapasitesinin artmaya devam ettigini géstermektedir.® Bu durum, organik iiretim sektdriinde arz-talep
dengesizligi riskini glindeme getirmekte ve ireticileri yeni pazar arayiglarina veya doniisiim
stratejilerine zorlamaktadir.

Harita 1°de de gosterdigi lizere, Fransa’nin 2023 yili organik taze meyve tiretimi 54.277 hektar olup
dretim 15.274 organik isletme arasinda dagilmaktadir. Bolgesel agidan en biiyiik organik meyve
iretim alanlar1 sirasiyla Nouvelle-Aquitaine (10.766 hektar alan (ha) ve 2.394 isletme), Occitanie
(10.538 ha, 3.593 isletme), PACA (8.082 ha, 2.836 isletme) ve Auvergne—Rhone-Alpes (7.923 ha,
2.357 isletme) bolgeleridir. Tle-de-France (423 ha), Hauts-de-France (1.163 ha) ve Centre-Val de
Loire (993 ha) gibi bolgelerde organik meyve iiretimi oldukga smirlidir.®

3 https://draaf.paca.agriculture.gouv.fr/chiffres-cles-de-franceagrimer-sur-la-filiere-fruits-et-legumes-a4488.html
4 https://www.interfel.com/wp-content/media/2021/02/interfel-rhd-2020-vf.pdf

S https://www.interfel.com/services/documentation/synthese-mise-en-marche-des-fl-frais-bio-en-france/

6 https://draaf.paca.agriculture.gouv.fr/chiffres-cles-de-franceagrimer-sur-la-filiere-fruits-et-legumes-a4488.html
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Harita 1: Fransa’da Organik Meyve Uretim Alanlar1 ve Firma Sayilart

Hauts-de-France
1163 ha

Normandie e 293 exploitations
5189ha X le-de-France
796 exploitations " 423 ha

= 142 exploitations

Centre-Val de Loire
993 ha

313 exploitations

Bretagne - . T
2 356 ha
1017 exploitations

. Grand Est
“ 1805 ha
669 exploitations

Bourgogne-Franche-Comté
1065 ha

" 441 exploitations

Auvergne-Rhone-Alpes
7923 ha
2 357 exploitations

Pays de la Loire
1930 ha
625 exploitations

En hectares

@® + de 10 000 ha
® de 5000 210 000 ha Nouvelle-Aquitain'e‘
@ de1200a5000ha 10 766 ha Corse
-1200 ha 2 394 exploitations 2)90836 hal .
e exploitations

Total France
54 277 ha
15 274 exploitations

PACA
8 082 ha
2 336 exploitations

Occitanie
10 543 ha
3 593 exploitations

Kaynak: Direction régionale de ’alimentation, de I’agriculture et de la forét de Provence-Alpes-Cote d’ Azur

Organik sebze {iretiminin bolgesel dagilimi da benzer bir uzmanlagma yapis1 gostermektedir. Akdeniz
ve Giliney bolgeleri (6zellikle Occitanie ve PACA) taze sebze tiretiminde 6ne ¢ikarken, Bati ve Kuzey
bolgeleri (Pays de la Loire, Bretagne) belirli tirtinlerde uzmanlasmis daha sinirlt fakat yiliksek verimli
tiretim alanlarina sahiptir. Bu tablo, organik yas meyve ve sebze tedarikinin Fransa i¢inde cografi
olarak esit dagilmadigini, belirli bolgelerde yogunlagsmis iiretim merkezleri bulundugunu ve bu
nedenle ithalatin (6zellikle mevsimsellik ve arz bosluklarinin yasandigi donemlerde) stratejik dnem

tagidigini gostermektedir.

Harita 2: Fransa’da Organik Sebze Uretim Alanlari ve Firma Sayilar

Hauts-de-France

< 4 060 ha
Normandie .- 553 exploitations
1S ‘7; 7 haI ¥ fle-de-France
24 exploitations -
Centre-Val de Loire - i 1;,21',’;0“1 ons
s 2 X tate

2958 ha

507 exploitations . Grand Est

" 2014 ha
675 exploitations

Bourgogne-Franche-Comté

Z 934 ha
Bretagne - " 548 exploitations
8 403 ha Auvergne-Rhéne-Alpes
-3060 ha

1 360 exploitations
" 2101 exploitations

Pays de la Loire
3719 ha
977 exploitations
En hectares
® + de 7000 ha
® de 3000 a7 000 ha
@ de 1000 a 3 000 ha
-de 1000 ha

Corse
105 ha
- 99 exploitations

Nouvelle-Aquitaine
7523 ha

2 069 exploitations

Total France
43 344 ha
13 518 exploitations

PACA
3572 ha
1142 exploitations

Occitanie
4173 ha
2 707 exploitations

Kaynak: Direction régionale de 1’alimentation, de 1’agriculture et de la forét de Provence-Alpes-Cote d’ Azur



Iyi bir tarim iireticisi iilke olan Fransa’da iklimsel kosullar ve ekonomik konjonktiir, son yillarda yas
meyve ve sebze liretimini dogrudan etkilemistir. Fransiz istatistik kurumu INSEE ve Tarim Bakanligi
verilerine dayanan analizlere gore, 2024 yilinda genel tarimsal {iriin iiretiminde kayda deger bir diisiis
(%7,5 oraninda) yasanmistir. Bununla beraber, tiretimdeki miktar bazli diisiislere ragmen patates ve
sebze grubu, diger bir¢cok tarim iiriiniinden farkli olarak deger bazinda %6,6 oraninda artig
gOstermistir.’

1.2 Yas Meyve Sebze Sektoriinde Uretici Yerli Firma/Birlik/Dernek Bilgileri

Fransa’daki yas meyve ve sebze lreticileri, biiyiik olgiide tarim isletmeleri, {iretici 6rgiitleri, bu
orgiitlerin st birlikleri ve ulusal diizeyde faaliyet gosteren meslekler arasi birlikler etrafinda
orgiitlenmis durumdadir. FranceAgriMer verilerine gore tilkede 2022 yili itibartyla 385.520 tarim
isletmesi bulunmakta; bunlarin i¢inde 6zellikle maraichage (sebzecilik) ile meyve ve diger kalict
bitkisel kiiltiirler alaninda uzmanlagmis isletmeler, yas meyve ve sebze tedarik zincirinin temel {iretici
tabanini olusturmaktadir. Bu iiretici tabani, hem i¢ pazara hem de ihracata yonelik taze ve islenmis
iirlin arzin1 koordine eden ¢ok sayida orgiitlii yap1 ile desteklenmektedir.

Sektorde iireticilerin ekonomik orgiitlenmesinin omurgasini, Uretici Orgiitleri (Organisation de
Producteurs — OP) ve bunlarim bir araya gelmesiyle kurulan Uretici Orgiitleri Birlikleri (Association
d’Organisations de Producteurs — AOP, ulusal diizeyde AOPn) olusturmaktadir. ilgili Bakanlk
tarafindan taninan bu yapilar, iiretimin planlanmasi, kalite standartlarinin uygulanmasi, ortak
pazarlama, depolama ve lojistik hizmetlerinin organizasyonu ve AB’nin Ortak Tarim Politikasi
kapsaminda yiirlitilen “programmes opérationnels” (yatirnm ve pazarlama destek programlari)
iizerinden iireticilerin finansal olarak desteklenmesi gibi siireglerde rol iistlenmektedir.® Fransa’da
hélihazirda yas meyve ve sebze sektoriinde iilke genelinde 188 adet OP/AOP/AOPn yapisi faaliyet
gostermektedir. Bu durum, sektoriin giiglii ve yaygin bir kooperatif/orgiitlii iretim gelenegine sahip
oldugunu isaret etmektedir.

Baslica AOP/AQOPn yapilari arasinda CERAFEL (6zellikle Bretagne bolgesinde karnabahar, enginar,
domates, salatalik, havug, pirasa, sogan ve patates gibi sebzelerde uzmanlagmis birlik), Péches et
Abricots de France (iilke capinda seftali ve kayisi tireticileri), Association Carottes de France — ACF
(havug iireticileri), Fraise de France (cilek), Tomate et Concombre de France (domates ve salatalik),
Association Nationale Pommes et Poires — ANPP (sofralik elma ve armut), Poireau de France (pirasa)
ve Normandiya bolgesinde cesitli sebzeleri kapsayan Jardins de Normandie gibi oOrgiitler yer
almaktadir. Bu birlikler, ilgili iiriin grubunda {iretici firmalar1 ayn1 ¢at1 altinda toplayarak pazarlama,
kalite, taniim ve kriz yonetimi konularinda ortak hareket etmelerini saglamakta; ayni1 zamanda
ithalatg1 {ilkelerle yiiriitillecek ticari ve teknik goriismelerde dogal muhatap kurum islevi
gormektedirler.

Bu iiretici birliklerinin iizerinde, yas meyve ve sebze tedarik zincirinin tiim halkalarim1 kapsayan
ulusal bir meslekler aras1 yap1 olarak INTERFEL (/nterprofession des Fruits et Légumes Frais)
bulunmaktadir. 1976 yilinda kurulan Interfel, iiretimden toptan ticarete, perakendeye ve toplu
tilketime kadar taze meyve ve sebze zincirindeki tiim meslek gruplarini bir araya getiren ve kamu
otoriteleri tarafindan sektoriin tek ulusal interprofesyonel orgiitii olarak taninan bir dernektir.

7 https://www.lemonde.fr/economie/article/2024/12/12/victime-de-la-meteo-la-valeur-de-la-production-agricole-
francaise-en-repli-de-7-5-en-2024_ 6444418 3234.html
8 https://agriculture.gouv.fr/organisation-economique-les-organisations-de-producteurs
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Kurumun gorevleri arasinda, sektor i¢i diyalog ve koordinasyonu saglamak, interprofesyonel
anlagsmalar hazirlayarak bunlarin uygulanmasini izlemek, tliketimi artirmaya yonelik ulusal ve
bolgesel tanitim kampanyalari yiiriitmek, Ar-Ge ve inovasyon faaliyetlerini desteklemek ve kamu
politikalarinin hazirlanmasinda sektoriin ortak goriisiinii temsil etmek yer almaktadar. °

Ozetle, Fransa yas meyve ve sebze sektoriinde iireticiler, yalnizca bireysel tarim isletmeleri olarak
degil; ayn1 zamanda OP/AOP/AOPn c¢ergevesinde ekonomik birlikler ve Interfel catisi altinda
meslekler aras1 bir yapi araciliiyla son derece orgiitlii bir yapida faaliyet gostermektedir. Bu
kurumsal ¢ergeve, hem i¢ pazarda arzin diizenlenmesi hem de ihracat pazarlarinda (6zellikle AB i¢i
ticarette) rekabet giliclinlin artirilmasi agisindan belirleyici rol oynamakta; Tirkiye gibi tedarikei
iilkelerle gelistirilecek ticari isbirliklerinde de muhatap “yerli firma/birlik/dernek” yapilanmalarin
netlestirmektedir.

2. Fransa’min Yas Meyve Sebze Sektorii Dis Ticareti

Her ne kadar Avrupa’nin en 6nemli tarim iilkelerinden biri olsa da Fransa yag meyve ve sebze sektorii
dis ticaretinde ithalat¢1 pozisyonda bulunmaktadir. Fransa’nin yas meyve sebze ithalat1 ihracatindan
belirgin sekilde yiiksektir ve bu durum yillar i¢inde istikrarli bicimde devam etmektedir. 2024 yili
itibariyle Fransa 5,3 milyar Avro yas meyve sebze ihracati ger¢eklestirmis, buna karsin 10,9 milyar
Avro’luk ithalat yapmustir.2© ithalatin yiiksek seyretmesinin temel nedeni, i¢ iiretimin mevsimsellik,
iklim kosullar1 ve triin ¢esitliligi agisindan 6zellikle kis donemlerinde talebi karsilamakta yetersiz
kalmasidir. Bu nedenle Fransa pazari, taze tiiketim odakli {irtinlerde dis kaynaklara 6nemli 6l¢iide
bagimlidir.

Ithalatin iilke kompozisyonu incelendiginde, tedarikin biiyiik 6lgiide AB igi ticaretten saglandig
goriilmektedir. Ispanya, Hollanda, Belgika gibi iilkeler, lojistik yakinlik, rekabetci fiyat ve yi1l boyu
arz siirekliligi sayesinde en biiyiik tedarik¢i gruplaridir. Uriin bazinda ithalatta 6zellikle narenciye,
iizlim, muz, avokado, domates, kabak, salatalik ve yaprakli sebzeler 6ne cikmaktadir. AB dist
tedarikte ise Akdeniz iilkeleri, Sahra-alt1 Afrika ve Latin Amerika iilkeleri mevsimsel tedarik
bosluklarin1 doldurmada 6n plana ¢ikmaktadir. Bu yapi, Fransa’nin ithalat kalemlerinde hem bolgesel
uzmanlasmay1 hem de kiiresel {iriin ¢esitliligini yansitmaktadir.

Ihracat tarafinda ise Fransa’nmn hacmi ithalata kiyasla daha smirlidir ve daha ¢ok yiiksek kaliteli,
marka degeri giiclii iirlinlerde yogunlagsmaktadir. Fransa 6zellikle elma, armut, kivi, ¢ilek, seftali—
nektarin, sogan, karnabahar ve salatalik gibi iirlinlerde AB i¢i pazarlara ihracat yapmaktadir. Ancak
bu ihracat, ithalat: karsilamaya yetecek diizeyde degildir. Ihracat pazarlar1 biiyiik dlgiide komsu
iilkeler olup, en biiyiik alicilar arasinda Almanya, Belgika, Hollanda ve Isvigre bulunmaktadir. Bu
tablo, Fransa’nin yas meyve-sebze sektoriinde gii¢lii bir liretim kapasitesine sahip olmasina ragmen
tilketimin yliksek olmas1 ve yil boyu talep ¢esitliligi nedeniyle net ithalat¢1 bir profil sergiledigini
ortaya koymaktadir.

Sonug olarak Fransa yas meyve-Sebze dis ticareti, yiiksek ithalat-orta Gl¢ekli ihracat dengesiyle
karakterize edilmekte; tedarik zinciri 6zellikle AB iilkeleri ve Akdeniz havzasina bagimli bir yapi
gostermektedir. Bu durum, Tiirkiye gibi bolgesel iiretici lilkeler agisindan Fransa pazarinda firsatlarin
mevcut oldugunu; 6zellikle mevsimsel arz bosluklarinda ve narenciye-yumusak ¢ekirdekli meyveler

9 https://www.interfel.com/
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gibi gii¢lii oldugu tirtin gruplarinda rekabet¢i bir konum yaratilabilecegini gostermektedir. Takip eden
boliimlerde Fransa’nin taze meyve sebze dis ticaretine yakindan bakilmaktadir.

2.1 Fransa’mn Sektorde En Fazla ithalat Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke (2024)

Bahsedildigi lizere Fransa yas meyve sebze sektoriinde i¢ tiikketimin yiiksekligi ve iiretim siirecindeki
aksakliklar sebebiyle ithalat¢i bir konumdadir. Tablo 1 Fransa’nin yas meyve sebze sektoriinde en
cok ithalat gerceklestirdigi iilkeleri, bir bagka ifadeyle tedarik¢ilerini gostermektedir.

Tablo 1: Fransa’nin Sektdrde En Fazla ithalat Gergeklestirdigi ik 10 Ulke (2024)

Ulke Ada Ithalat Degeri Miktar Oran (%)
(Bin €) (ton) (ith. Deg./Top. ith.)
1 ispanya 3.362.071 2,167,657 30,78
2 Fas 1.472.872 826,945 13,49
3 Belgika 703.928 804,295 6,45
4 Italya 572.104 335,153 5,24
5 Hollanda 401.289 364,770 3,67
6 Peru 316.998 107,477 2,90
v Tiirkiye 291.304 66,215 2,67
8 Portekiz 260.653 162,434 2,39
9 Fildisi Sahilleri 229.074 249,649 2,10
10 Israil 228.935 99,568 2,10
Toplam 10.921.935 7,275,266 100

Kaynak: Trademap

2024 yilinda Fransa’nm yas meyve ve sebze ithalatinda Ispanya agik ara lider konumda yer almus
olup Fransa’nin toplam ithalatinin %30,78’ini tek basina karsilamistir. Ispanya’y1, giiglii bir tedarikgi
olarak Fas (%13,49) ve AB ici ticarette stratejik lojistik rolii bulunan Belgika (%6,45) takip
etmektedir. Bu tablo, Fransa’nin tedarik zincirinin biiyiik 6l¢iide Akdeniz havzasina ve AB igi ticarete
dayandigini gdstermektedir. Hollanda, italya ve Portekiz gibi iilkeler de Fransa pazarinda énemli pay
sahibidir.

Tirkiye, 291,3 milyon Avro ithalat degeri ve %2,67 pay ile Fransa’nin en biiyiik 7. tedarikgisi
konumundadir. Tiirkiye’nin payr Italya, Hollanda ve Portekiz gibi AB iiyesi tedarikgilerle
karsilastirildiginda daha sinirli gériinse de, AB disi iilkeler arasinda Fas ve Peru’nun ardindan 3’iincii
en biiyiik tedarik¢i konumundadir. Ayrica Tirkiye’nin miktar olarak 66.215 tonluk arzi, agirlikli
olarak narenciye, yumusak g¢ekirdekli meyveler ve bazi erken donem sebzeler gibi liriinlerde
Fransa’nin mevsimsel tedarik agigini1 kapattigin1 gdstermektedir. Miktar olarak ilk 10 {ilke arasinda
en az miktarda Uriinii Fransa pazarina sevk eden Tiirkiye’nin deger bazinda ithalatta 7’inci sirada
olmasi bazi iilkelere nazaran daha degerli ihracat yaptigini gostermektedir. Diger taraftan Tiirkiye nin
ithalat degerindeki payinin %3’e yakin bir seviyede kalmasi, Fransa pazarinda hala ciddi bir biiylime
potansiyeli bulunduguna isaret etmektedir.



Fransa’nin tedarikg¢isi olan {ilkelere iliskin veriler incelendiginde Fransa’nin ithalatinin biiyiik
boliimiinii komsu Akdeniz iilkeleri ve AB iireticileri tizerinden yaptig1 goriilmektedir. Tiirkiye nin
%?2,67’lik mevcut pay1, pazarda istikrarlt bir yer edindigini ancak heniiz tam olarak ana tedarikgiler
ligine yiikselmedigini gostermektedir. Ozellikle ispanya ve Fas’in giiclii oldugu domates, biber,
salatalik, kabak, narenciye ve iiziim vb. meyveler gibi tiirlerde Tirkiye’nin rekabetci fiyat ve
mevsimsel avantajlarla pazardaki varligini artirma imkam bulunmaktadir. Ayrica Peru, Israil ve
Fildisi Sahilleri gibi uzak iilkelerin yiiksek paylari, Tiirkiye’nin lojistik {istiinliigii sayesinde daha
fazla pazar pay1 kazanabilecegini gostermektedir.

2.2 Fransa’min Sektorde En Fazla ihracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke (2024)

Fransa ayn1 zamanda AB ig¢i ve diger yakin cografya lilkeler i¢in 6nemli miktarlarda yas meyve sebze
iriinleri de ihra¢ etmektedir. Tablo 2 Fransa’nin yas meyve sebze sektdriinde en ¢ok ihracat
gerceklestirdigi tilkeleri, bir bagka ifadeyle giiclii oldugu pazarlar1 gostermektedir.

Tablo 2: Fransa’nin En Fazla ihracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke (2024)

Ulke Ad1 Ihracat Degeri Miktar (ton) Oran (%)
(Bin €) (Thr. Deg./Top. Ihr.)

1 Almanya 814.040 521,978 15,3
o | Belgika 766.374 1,577,532 14,4
3 ispanya 718.796 1,231,593 13,6
4 | Italya 516.906 590,333 9,7
5 Hollanda 503.924 560,137 9,5
6 | Isvigre 407.235 181,657 7,7
7 | Birlesik Krallik 380.781 251,377 7,2
8 Polonya 135.622 95,646 2,6
9 Portekiz 134.037 277,386 2,5
10 Liiksemburg 81.931 39,429 15
a1 Tirkiye 7.589 3,793 0,1

Toplam 5.304.359 6,142,232 100

Kaynak: Trademap

2024 yili itibartyla Fransa’nin yas meyve-sebze ihracati, biiylik olclide Avrupa Birligi i¢i ticarete
yonelmis durumdadir. Fransa’nin toplam ihracat degerinin yaklasik %63l Almanya, Belgika,
Ispanya, Italya ve Hollanda’ya yapilmaktadir. Bu iilkelerin ortak dzelligi, Fransa ile kara yolu lojistik
baglantisina sahip, kisa siirede taze iiriin tagimaya uygun pazarlar olmalaridir. Ayrica bu pazarlar
yiiksek tiiketim seviyeleriyle bilinen ve yil boyu tedarik akis1 gerektiren gelismis AB iilkeleridir. Bu
nedenle Fransa, kendi i¢inde giiglii oldugu patates, domates, elma, sogan ve karnabahar gibi tiriinlerde
komsu tiilkelere istikrarli sekilde ihracat yapmaktadir.

10



Uriin miktarlan incelendiginde &zellikle Belcika ve Ispanya’ya yapilan yiiksek tonajli ihracat, bu
tilkelerin ayn1 zamanda Avrupa’nin 6nemli dagitim ve yeniden ihracat (re-export) merkezleri
oldugunu gostermektedir. Hollanda ve Belgika gibi lojistik merkezlerin Fransa’dan gelen iiriinleri
AB’nin diger bolgelerine dagitmasi, Fransa’nin ihracat rakamlarinin yiiksek hacimde goériinmesini
saglamaktadir. Isvigre ve Birlesik Krallik gibi AB dis1 ancak yiiksek alim giiciine sahip pazarlar ise
daha cok yiiksek kaliteli ve marka degeri yiiksek triinlerin yonlendirildigi pazarlar olarak One
cikmaktadir ¢iinkii bu pazarlara ton olarak az ancak degerde yiiksek ihracat gerceklestirilmistir.

Tiirkiye, 2024 yilinda Fransa’nin yas meyve-sebze ihracatinda 41’inci sirada yer almakta ve yalnizca
7.589 Avro ihracat degeri (3,8 ton) ile toplam ihracatin %0, 1’inden bile azin1 olusturmaktadir. Bu son
derece diisiik oran, Fransa’nin Tiirkiye pazarinda pratik olarak yok denecek kadar az bir ticari varlik
gosterdigini ortaya koymaktadir. Bunun temel nedenleri arasinda Tiirkiye’nin yas meyve-sebzede net
iiretici ve ihracatci bir iilke olmasi ve Tiirk tiiketici tercihinin yerli iiretime giiclii sekilde yonelmis
olmasi sayilabilir. Tiirk {liretimi hem hacim hem fiyat hem de {iriin ¢esitliligi acisindan giiglii
oldugundan, Fransa’nin Tiirkiye’ye ihracati ancak nis triinler, yiiksek kaliteli belirli elma-iiziim
cesitleri veya islenmis sebze-meyve {irlinleri gibi dar segmentlerde artis gosterebilir. Bunun disinda
Fransa’nin Tiirkiye agisindan stratejik bir tedarik¢i olma ihtimali diistiktiir.

2.3 Fransa’nin Sektorde En Fazla ithalat Yaptigi Uriinler

Fransa’nin yas meyve sebze sektoriinde en ¢ok ithalat gergeklestirdigi tirlinler iilkenin tiretim takvimi
ve tiiketici talebine gore sekillenmektedir. Tablo 3 Fransa’nin en ¢ok ithal ettigi 10 yas meyve sebze
irliinlinii géstermektedir.

Tablo 3: Fransa’nin Sektorde En Fazla Ithalat Yaptigi Uriinler

Giimril Uriin Ada Ithalat | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
umrik . . . -
Tarife Kodu De‘gerl Ith.alatl Ithalatznln Pay1
(6 Basamakli) (Bin €) (Bin €) (%)
070200 Domates 1.055.353 302 0,029
080390 Muz 767.686 1 0,000
080440 Avokado 643.343 11 0,002
080510 Portakal 431.837 110 0,025
071080 Diger.Sebzeler. (Zeytin, | 420.858 8.644 2,054
tatl1 biber, enginar vb.)
070960 Cgps_lcum veya Pimenta | 357.786 3.023 0,845
Cinsi Meyveler
080610 Uziim 285.894 415 0,145
070999 Diger Sebzeler (Marul, 281.986 79 0,028
bamya, maydanoz, misir
vb.)
080522 Klementin 269.719 243 0,090
081050 Kivi 234.403 142 0,061

Kaynak: Trademap
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Veriler, Fransa’nin yas meyve sebze ithalatinda yiiksek hacimli ve yil boyu tiiketimi devam eden
tiriinlerin bas1 ¢ektigini gostermektedir. Domates, muz, avokado, portakal ve liziim gibi iiriinler hem
miktar hem deger bazinda en yiiksek kalemlerdir. Ozellikle domates ithalatinin tek basmna 1 milyar
Avroyu asmasi, Fransa’nin i¢ iiretiminin talebi karsilamadigimi ve taze tliketim zincirinin dis
kaynaklara giicli bicimde bagli oldugunu ortaya koymaktadir. Avokado ve muz gibi tropikal
iirlinlerde ise iiretim kapasitesi olmadigindan ithalat tamamen zorunlu niteliktedir. Ayrica “diger
sebzeler” olarak siniflanan (zeytin, biber, enginar vb.) kategori ve Capsicum/Pimenta tiirleri gibi
iirlinler de yiiksek ithalat degerlerine sahiptir. Bu durum Fransa pazarinin ¢esitlilige dayali tiiketim
yapisini ve Akdeniz tipi sebzelerdeki genis talep araligin1 géstermektedir.

Tiirkiye’nin bu iiriin gruplarindaki pay1 genel olarak oldukga sinirlidir. Domates, muz, avokado, iiziim
ve kivi gibi yiiksek hacimli iirtinlerde Tiirkiye’nin pay1 %0,1'in altinda seyretmekte; bu {rtinlerde
pazara giris rekabet giicii eksikligi ve lojistik/bitki sagligi nedenleriyle zayif kalmaktadir. Buna
karsilik, “diger sebzeler” kategorisinde Tiirkiye’nin 8,6 milyon Avro ihracat ve %2,05 pazar pay1 ile
anlamli bir varlik gosterdigi goriilmektedir. Capsicum/Pimenta tiirlerinde de Tiirkiye’nin 0,845%
paya ulasmasi, biber gibi belirli sebze gruplarinda rekabet¢i konumda oldugunu gostermektedir.
Portakal, iiziim, klementin ve kivi gibi meyve gruplarinda ise pazar paylar1 oldukca diisiik olup
%0,02-0,14 araliginda kalmaktadir. Bu iiriin gruplarinda ispanya, Fas, Italya ve Giiney yarimkiire
iilkeleri giiclii rakiplerdir.

Tablo, Tiirkiye nin Fransa pazarinda yalnizca belirli {iriin gruplarinda anlamli paya sahip oldugunu,
ancak toplam pazar biiyiikliigii dikkate alindiginda 6nemli bir genisleme potansiyelinin mevcut
oldugunu gostermektedir. Ozellikle “diger sebzeler” ve Capsicum/Pimenta iiriin gruplarinda
Tiirkiye’nin elde ettigi pay, bu iriinlerde kalite-fiyat dengesi ve mevsimsel avantajlarla rekabet
giiclinlin artirilabilecegini gostermektedir. Domates, avokado ve muz gibi yiiksek hacimli iiriinlerde
Tiirkiye’nin mevceut pay1 ¢cok diisiik olsa da, lojistik siirelerinin kisaltilmasi, bitki saglig sertifikasyon
stireclerinin gii¢clendirilmesi ve Fransiz perakende zincirleriyle uzun vadeli tedarik anlagsmalarinin
gelistirilmesi durumunda pazar payinin artma potansiyeli bulunmaktadir. Tiirkiye, 6zellikle Akdeniz
sebzelerinde ve belirli narenciye irlinlerinde Fransa’nin mevsimsel arz bosluklarini
degerlendirebilecek konumdadir.

2.4 Fransa’mn Sektorde En Fazla Thracat Yaptig1 Uriinler

Fransa yas meyve sebze sektoriinde bazi iirlinlerin ithracatcisi roliine de sahiptir. Tablo 4 Fransa’nin
diinyaya en ¢ok ihracat gergeklestirdigi irlinleri gostermektedir.

Tablo 4: Fransa’nin Sektorde En Fazla Ihracat Yaptigi Uriinler

GTiP Uriin Ad1 Thracat Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
Degeri ihracati ihracatinin Pay1
(Bin €) (Bin €) (%)

070190 Patates 1116437 0 0

070200 Domates 662333 0 0

080810 Elma 435096 0 0

070110 Tohumluk Patates 182702 2210 1,2
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080390 Muz 157104 0 0

071080 Diger Seb_zeler (Zeytin, tath 155217 69 0,04
biber, enginar vb.)

080440 Avokado 139961 0 0

070999 Diger Sebzeler (Marul, bamya, 130952 0 0
maydanoz, misir vb.)

070960 Capsicum veya Pimenta Cinsi 108716 0 0
Meyveler

070310 | Sogan 103096 0 5

Kaynak: Trademap

Tablo verileri, Fransa’nin yas meyve sebze ihracatinin biiyiik boliimiinii patates, domates ve elma
gibi temel iirlinlerin olusturdugunu gostermektedir. Ancak bu iirlinlerin Tiirkiye’ye ihracati sifira
yakin diizeydedir. Fransa’nin patates ihracatt 1,1 milyar Avro hacmine ulagsmis olmasina ragmen
Tirkiye’ye sevkiyat yapilmamis olmasi, Tirkiye’nin bu iiriinlerde kendi kendine yeterlilik ve
ihracat¢1 kimligini korudugunu gostermektedir. Elma ve domates de benzer sekilde Fransa'nin giiclii
ihracat kalemleri arasinda yer almasina ragmen Tiirkiye pazarina yonelmedigi goriilmektedir. Muz,
avokado ve sogan gibi tiriinlerde de Tirkiye’ye ihracat bulunmamasi, iiriin grubu bazinda ticaretin
daha ¢ok AB i¢i veya liciincii lilkelere yoneldigini gdstermektedir.

Liste igerisinde Tiirkiye'ye anlamli ticaret gergeklesen tek iiriin tohumluk patates (GTIP 070110)
olup, Fransa bu kalemde 2,21 milyon Avro ihracat gergeklestirmis ve toplam ihracatinin %1,2’sini
Tiirkiye’ye yapmistir. Bu durum, Tiirkiye’nin iiretim amach ithalat gerceklestirdigi spesifik bir nis
iiriin grubunu isaret etmektedir. Ayrica "diger sebzeler" grubunda (zeytin, tatli biber, enginar vb.)
69.000 Avro seviyesinde ¢ok sinirlt bir ithalat bulunmakta olup bu kalem toplam ihracat iginde %0,04
paya sahiptir. Diger yiiksek hacimli iirlinlerde Tiirkiye’ye ihracatin olmamasi, iki iilke arasindaki
meyve-sebze ticaretinin tek yonlii ve daha ¢ok Tirkiye’den Fransa’ya dogru isleyen bir yapi
gosterdigini ortaya koymaktadir.

3. Yas Meyve Sebze Sektoriinde Ulkemizden Fransa’ya Thracat

Tiirkiye, yas meyve ve sebze iiretiminde sahip oldugu genis {irlin ¢esitliligi, iklim avantaj1 ve gii¢lii
tedarik kapasitesiyle Avrupa pazarmin Onemli tedarikgileri arasinda yer almakta; Fransa ise
Tiirkiye'nin AB i¢indeki hedef pazarlarindan biri olarak konumlanmaktadir. Fransa 6zellikle taze
tilketim amaciyla narenciye, iizlim, kiraz, kayisi, domates ve ¢esitli sebze iiriinlerinde Tiirkiye’den
diizenli ithalat gerceklestirmekte, mevsimsel arz ac¢ig1 yasanan donemlerde Tirk triinleri pazarda
rekabet¢i bir alternatif olusturmaktadir.

3.1 Meyve Sebze Sektoriinde Ulkemizin Fransa’ya Ihracati (Bin €)

Fransa’nin yas meyve sebze ithalatinda Tiirkiye nin pay1 heniiz sinirhi olmakla birlikte yiikselme
potansiyeli tasimakta, 6zellikle Akdeniz iiriinlerinde ve secilmis sebze kalemlerinde Tiirk ihracatgilar
icin rekabet ve pazar genisleme firsatlar1 bulunmaktadir. Tablo 5 Tiirkiye’nin Fransa’ya en ¢ok
ithracat gerceklestirdigi tirlinleri gdstermektedir.
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Tablo 5: Sektorde Tiirkiye nin Fransa’ya En Cok Ihrac Ettigi Uriinler

GTiP Uriin Ad1 2020 2021 | 2022 | 2023 | 2024
080420 Incir 34.747 34.466 | 32.844 | 31.148 | 43.152
081190 Diger meyveler (Erik, 5.155 5.680 4.357 6.791 8.880
seftali, elma, {iziim)

071080 Diger Sebzeler (Zeytin, 6.525 6.176 8.429 8.526 7.532
tath biber, enginar vb.)

071290 Diger Sebzeler (patates, 727 1.812 | 3.114 | 2945 | 4.658
sarimsak vb.)

070960 Capsicum veya Pimenta 2.451 2.228 2.466 2.576 3.292
Cinsi Meyveler

081090 Sert Kabuklu Diger 1.255 1.402 1.124 1.243 1.653
Meyveler (nar, kusburnu)

081110 Cilek 628 643 375 178 626

080840 Ayva 581 677 574 477 547

071239 Kurutulmus Sebzeler 1.171 849 629 217 530

080610 | Uziim 447 524 350 376 430

Toplam Tiim Uriinler 58.975 58.911 | 59.119 | 58.909 | 76.499

Kaynak: Trademap

Tablo verileri, 2020-2024 doneminde Tirkiye’'nin Fransa’ya yas meyve-sebze ihracatinin genel
olarak istikrarli bir seyir izledigini, 2024 yilinda ise belirgin bir sigrama yasandigin1 gostermektedir.
Toplam ihracat degeri 2020’de 58,9 milyon Avro iken, 2024’te 76,5 milyon Avro seviyesine
yiikkselmis ve yaklasik %30’luk dikkat cekici bir artis gerceklesmistir. Bu yiikselis, Fransa’nin
Tiirkiye kaynakli iiriinlere yonelik talebinin mevcut tedarik zinciri i¢inde giliglendigini ve Tiirkiye nin
rekabet giiciinii artirdi@in1 gostermektedir. Fransa’nin iiretim agig1 yasadigi donemlerde Akdeniz
irlinlerine yonelmesi ve lojistik avantajlarin kismen iyilesmesi de bu yiikselisi destekleyen
unsurlardir.

Uriin bazinda degerlendirildiginde, incir agik ara lider konumda olup Tiirkiye nin Fransa pazarindaki
ana ihra¢ Uriinii niteligini korumaktadir. 2024 yilinda incir ihracatt 43,1 milyon Avro seviyesine
ulagarak hem toplam ihracatin biiyiik kismini olusturmus hem de onceki yillara gore giiclii bir artis
gostermistir. Bunun yan1 sira "diger meyveler" kategorisi (erik, seftali, elma, tiziim vb.) 2020’den
2024°e yaklasik %72 artis gostermistir. Bu durum Tiirk meyvelerinin Fransa pazarinda kabul
gordiigiinii ve iiriin ¢esitliliginin ihracata yansidigini ortaya koymaktadir. Sebze tarafinda 071080
GTIP kodlu diger sebzeler (zeytin, tatli biber, enginar vb.) yillar boyunca istikrarli seyretmis,
Capsicum/Pimenta (biber tiirleri) ihracatinda ise 2024’te gozle goriiliir artis yasanmistir. Bu {iriin
gruplar1 Tiirkiye'nin Fransa’ya sebze ihracatinda rekabet¢i oldugu alanlari isaret etmektedir.

Genel tablo, Tiirkiye’nin Fransa’ya ihracatinda mevsimsel ve kiiltiirel uyum avantajina sahip
iiriinlerde biiyiime potansiyelinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Incir basta olmak iizere sofralik
meyvelerde Tiirkiye giiclii bir marka algis1 tasirken, biber ve diger sebze gruplarinda da istikrarl bir
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genisleme alan1 bulunmaktadir. Oniimiizdeki ddnemde lojistik zincirinin giiclendirilmesi, kalite ve
sertifikasyon siireclerinin etkin tanitim1 ve Fransiz perakende aglariyla dogrudan tedarik anlagsmalari
kurulmasi, Tirkiye’'nin Fransa pazarindaki payini daha da yukari tastyabilecek stratejik adimlar
olarak degerlendirilebilir.

4. Yas Meyve Sebze Sektoriinde Fransa Pazarina ihracat Yoluyla Giris

Fransa pazari, yiiksek taze tiiketim hacmi, giiglii perakende zincirleri ve gelismis lojistik altyapisi
sayesinde yas meyve sebze ihracatgilari igin stratejik bir hedef konumundadir. Bu pazara etkili bir
sekilde girmek ve siirdiiriilebilir satis ag1 olusturmak igin yalnizca {iriin arzi degil, bolgesel iiretim
merkezlerinin, ticaret akisinin yogunlastigi sehirlerin, toptan dagitim hatlarinin ve iiretici birliklerinin
yapisinin iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Fransa genelinde PACA, Nouvelle-Aquitaine, Occitanie
ve Bretagne gibi bolgeler meyve sebze iiretiminde 6ne ¢ikarken, Paris Rungis basta olmak iizere iilke
capindaki toptanci halleri, kooperatifler, OP/AOP firetici orgiitleri ve 6zel ithalat¢r firmalar tedarik
zincirinin kilit aktorlerini olugturmaktadir. Tiirkiye nin bu pazarda daha etkin konumlanmasi, dogru
bolgelerle baglanti kurulmasi, iiretici orgiitleriyle temas kurulmasi ve hedef alic1 firma profillerinin
tanimlanmasi ile miimkiin olabilecektir.

4.1 Yas Meyve Sebze Sektorii icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Fransa 13 bolge (région) ve 101 il (département) olarak organize edilmistir. Bolgeler, ekonomik
kalkinma, altyapi ve egitim gibi konularda 6nemli yetkilere sahiptir. Iller ise daha ¢ok kamu
hizmetlerinin yerel diizeyde yiiriitilmesinden sorumludur. 13 bdlgenin yani sira Fransa topragi
sayilan 5 de deniz asir1 bélge bulunmaktadir. Her bolge, kendi iginde bir¢ok ili ve bu iller de ¢cok
sayida belediyeyi kapsamaktadir. Ozellikle biiyiik sehirler ve metropoliten alanlar (Paris, Lyon,
Marsilya gibi) ekonomik faaliyetlerin ve yatirimlarin yogunlastigi merkezler olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Fransa yas meyve sebze pazari, liretim, tiiketim ve dagitim agisindan bolgesel olarak farklilasan, bu
nedenle pazara giris stratejisinin cografi temelli planlanmasini gerektiren bir yapiya sahiptir. Uretim
agirlikli olarak giiney ve bati bolgelerinde yogunlasirken, tiiketim hacmi niifus yogunlugunun en
yiiksek oldugu metropol alanlarinda sekillenmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’nin bu pazara ihracat
yoluyla girisi sadece alic1 firmalarin tespiti degil, ayn1 zamanda hangi iiriiniin hangi bolgeye, hangi
lojistik kapr tizerinden gireceginin belirlenmesi ile de iligkilidir. Bu kapsamda bolgesel iiretim profili,
tilkketim davranislari, lojistik baglantilar ve toptan dagitim yapisi birlikte degerlendirilmelidir.

Giiney ve Akdeniz Bolgesi - Uretim ve Lojistik Gegis Ussii

PACA (Provence-Alpes-Cote d’Azur), Occitanie ve Nouvelle-Aquitaine, yas meyve-sebze
dretiminin yogunlastigi, ayni zamanda Tiirkiye’nin ihracat agisindan giris noktasi olarak
degerlendirebilecegi bolgelerdir. Akdeniz ikliminin getirdigi avantajla bu bolgeler; domates,
salatalik, kabak, biber, kayisi, seftali, nektarin ve iiziim iiretiminde uzmanlasmis durumdadir.
Marsilya (Marseille Fos Port) Tiirkiye dahil Akdeniz’den gelen taze iirlinlerin Fransa’ya girisinde ana
liman kapisi niteligindedir. Liman ¢evresinde soguk hava depolari, lojistik firmalar1 ve ithalatgi
merkezleri yogunlagsmistir. Avignon, Cavaillon, Chateaurenard, Perpignan ve Montpellier, {iretici
birlikleri ve OP/AOP orgilitlenmelerinin giiglii oldugu sehirlerdir. Bu bolgede faaliyet gosteren AOP
Fruit de France, AOP Tomates & Concombres, Fraise de France gibi birliklerle baglant1 kurulmasi,
Tiirk tirinlerinin tedarik zincirine entegrasyonu agisindan stratejik dnem tasimaktadir.
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Bati Bélgesi - Endiistriyel Uretim ve Isleme Kapasitesi

Bretagne ve Pays de la Loire, ozellikle agik alan sebzeleri ve kok iiriinlerde iilkenin lokomotif
merkezleridir. Lahana, karnabahar, pirasa, havug, sogan, patates, dondurulmus sebze ve iglenmis
iiriinlerde giiclii konuma sahiptir. Rennes, Nantes ve Angers kentleri soguk hava depolar1 ve isleme
tesisleri acisindan yogun altyapiya sahiptir. Bu bdlge, Tiirkiyenin 6zellikle donmus sebze,
salga/konserve, kurutulmus {riin ve endistriyel hammadde ihracatinda hedef bodlge olarak
degerlendirilebilir. Ayrica Atlantik limanlar1 (Nantes—Saint-Nazaire, Brest) alternatif lojistik giris
noktalar1 olarak degerlendirilmekle birlikte taze {iriin i¢in transit gegis daha ¢ok kara yolu ve giiney
limanlariyla yapilmaktadir.

Kuzey Koridoru - Avrupa’'ya Dagitim Agt

Hauts-de-France (Lille, Calais, Amiens) bolgesi Fransa’y1 Belgika ve Hollanda tizerinden Avrupa’nin
tedarik zinciri ile baglayan gecis koridorudur. Patates ve endiistriyel sebzede giiglii liretim kapasitesi
sayesinde Fransa i¢i dagitimin yani sira yeniden ihracat akisinin da merkezidir. Hollanda ve Belgika
iizerinden gelen {irlinler iilkeye biiyilik oranda bu bolgeden giris yapar. Tiirk ihracatgilari i¢in bu bolge
dogrudan iirlin satis1 kadar transit dagitim, depolama ve lojistik ortaklik kurma agisindan degerlidir.

Tiiketim ve Ticaretin Merkezleri - Biiyiik Metropoller ve Haller

Fransa’da yas meyve sebze tiiketimi en yogun sekilde biiyiiksehirlerde ve niifus yogun bolgelerde
gerceklesmektedir. Bu nedenle tiiketim merkezlerinin hedeflenmesi de pazara giris igin onemli
stratejilerden biridir. En yogun talep Paris bolgesinde yogunlastigindan tiiketime yakin ve stratejik
sayilabilecek yerlerden biri Rungis Toptanci Hali’dir (Halles de Rungis). Avrupa’nin en biiyiik taze
iriin dagitim platformu olan Rungis, Fransa pazarina girisin ana kapilarindan biri olarak
goriilmektedir. Rungis iizerinden Paris ve gevresinin (fle-de-France) tiikketimi dogrudan saglanmakta,
Fransa'nin kuzey, bat1 ve merkez bolgelerine dagitim yapilmakta ve Beneliiks ve Almanya’ya ihracat
gerceklestirilmektedir. Paris sehri ve gevresi 12 milyonluk niifusu ve yiliksek perakende yogunlugu
nedeniyle Tiirkiye mengeli tiriinler i¢in en goriiniir ve etkili pazar noktasidir.

Diger taraftan Lyon bolgesi, Fransa’nin yas meyve-sebze ticaretinde Giiney iiretim alanlar1 ile Kuzey
ve Dogu tiiketim pazarlarini birbirine baglayan lojistik gecis noktasi niteligindedir. MIN de Corbas
ve Saint-Priest platformlari, PACA ve Occitanie’den gelen taze iiriinlerin iilke geneline dagitildigi
merkezler olarak calismakta ve giiclii soguk hava depolama altyapisi ve karayolu tasimacilig
kapasitesi sayesinde glinliik yiiksek hacimli operasyonlara ev sahipligi yapmaktadir. Bolge domates,
kabak, biber, yaprakli sebzeler ve ¢ekirdekli meyvelerde yogun ticari hacim olusturmasi nedeniyle
Tiirkiye’den gelen iirlinlerin rekabetgi fiyat ve donemsel avantajla pazara girisine uygun bir bdlge
olarak degerlendirilmektedir. Lyon ayni zamanda perakende zincirlerinin ve bolgesel lojistik
firmalarinin yogunlastig1 bir merkez oldugundan, ihracatgilar icin orta dlgekli fakat siirdiiriilebilir ve
yayilabilir bir dagitim kanali sunmaktadir.

Ayrica Marsilya, Akdeniz iizerinden Fransa’ya giren taze Uriinlerin biiyiikk kisminin islendigi ve
dagitildig1 birincil ithalat kapisi olarak one ¢ikmaktadir. MIN des Arnavaux (Marché Marseille
Meéditerranée), Kuzey Afrika ve Ispanya menseli iiriinlerin yogun gectigi biiyiik bir toptan ticaret
noktas1 olup, Tirkiye’den deniz yolu ile sevkiyat yapilmasi durumunda en uygun giris
platformlarindan biridir. Limanin lojistik avantajlari, soguk depolama kapasitesi ve ithalatgl
firmalarin yabanci {irlinlerle ¢aligma deneyimi, Tiirk yas meyve-sebze liirlinlerinin pazara
entegrasyonunu kolaylagtirmaktadir. Bolgede yerel iiretim oldukg¢a giiclii olmakla birlikte, mevsimsel
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arz bosluklarinin yasandig1 donemlerde narenciye, liziim, incir ve taze sebzeler gibi iiriinlerde Tiirkiye
icin yliksek ticari firsatlar olusabilmektedir. Bu nedenle Marsilya, hem direkt iiriin satis1 hem de tilke
geneline dagitimda stratejik ilk temas ve giris noktasi olarak 6nem arz etmektedir.

Bunun yani sira, baz ozellikleriyle ¢esitli sehirler, Tiirk ihracatgilar1 i¢in pazara giris, marka
goriintirliigii ve dagitim kanallarina erisim anlaminda 6nem tagimaktadir. Bu sehirlerin ilki Lyon olup
sehir Gliney - Kuzey ticaret koridorunun en énemli duragi ve gida depolama ve lojistik dagitim
merkezi olmasi sebebiyle 6ne ¢ikmaktadir. Lyon’un yanmi sira Toulouse-Montpellier-Perpignan
sehirlerinden olusan hat hem cilek ve ¢ekirdekli meyve iiretim bélgelerine hem de 6nemli limanlara
yakinliklar1 sebebiyle 6ne ¢ikmaktadir. Sarap ve iizlim liretim merkezi ve soguk zincirli sevkiyatlarin
aktarma noktas1 olmasi sebebiyle Bordeaux; Kuzey Avrupa koridoru ve Belgika-Hollanda baglanti
kapis1 olmasi yoniinden Lille ve turizm kaynakli {ist segment taze meyve-sebze tiiketimi ile Nice ve
Cannes diger 6ne ¢ikan sehirlerdir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarim Yapisi

Fransa’daki yas meyve-sebze sektorii, liretimden satisa kadar uzanan ¢ok katmanli bir organizasyon
yapist iizerine kuruludur. Zincir; iiretici birlikleri (OP-AOP), toptanci hallerinde faaliyet gosteren
grossist firmalar, 6zel ithalatgilar, lojistik operatdrleri ve ulusal perakende gruplarindan olusur. Bu
yapi, Ozellikle ithal {iriinlerde fiyat, kalite ve arz siirekliliginin grossistler ve ithalatcilar tarafindan
belirlendigi bir pazar modeli olusturur. Tiirkiye gibi tiglincii lilkelerden {iriin tedariki, cogunlukla bu
firmalar iizerinden yapilmakta ve pazara giriste dogru ticari agin kurulmasi temel basari kriterini
olusturmaktadir.

Pazarin Ana Aktorleri

Fransa'min taze iiriin dagitim omurgasini olusturan en biiyiik grossist firmalar Paris Rungis, Marseille,
Perpignan ve Lyon merkezli yapilarda konumlanmustir. Paris Rungis’te Pomona Group, Banagrumes,
Transgourmet, Blampin Fruits, Gandon Fruits, France Frais gibi firmalar yiiksek hacimli alim-satim
gerceklestirmekte ve ulusal dagitimi yonlendirmektedir. Perpignan Saint Charles International
bolgesinde Fruidor, Brousse Vergez, Savéol Diffusion, Rouquette, Saint-Charles Fruits gibi firmalar
ozellikle Akdeniz ve Ispanya orijinli meyve-sebze akisinda yer almakta olup Tiirkiye menseli iiriinler
icin rekabet¢i giris noktast konumundadir. Marseille Arnavaux merkezinde Germain et Fils, Sud
Primeurs, Casa Rocco gibi ithalatgilar Akdeniz limanlar1 tizerinden gelen iiriinlerin dagitiminda rol
alirken; Lyon Corbas’ta Corbas Primeurs, Palencia, Gelpass Group gibi firmalar Giiney tiretim -
Kuzey tiiketim hattinin lojistik gecisini saglamaktadir.

Perakende Zincirleri

Perakende tarafinda kontrol biiyiik oranda yedi ana zincirde toplanmistir. Bunlar Carrefour, Leclerc,
Intermarché, Auchan, Casino, Systéeme U ve Lidl/Aldi firmalaridir. Bu market gruplar1 dogrudan
iiretici ve grossistlerle uzun donemli tedarik sdzlesmeleri kurmakta ve ¢ogunlukla hacim bazli tedarik
modeliyle calismaktadirlar. Tiirkiye’den bu marketler araciligiyla dogrudan perakendeye erisim
ancak orta-uzun vadeli siirdiiriilebilir arz garantisi ve kalite sertifikasyonu ile miimkiindiir.

Uretici Birlikleri ve AOP/OP Yapilarimin Rolii

Onceki béliimlerde de bahsedildigi iizere Fransa iiretici yapilanmasi olduk¢a kurumsal bir haldedir.
Sektor iireticileri Interfel gatis1 altinda organize olmustur. Uriin bazli iiretici birlikleri ve AOP/OP
yapilar1 iiretim programlari, kalite standartlar1 ve tanitim faaliyetlerini yonetir. Bu orgiitler, zincir
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marketlerle yillik kontratlar yaparak tedarik planlarini belirledigi i¢in Tiirkiye menseli {riinlerin
kabulii agisindan uzun vadeli iliski kurulmasi gereken kurumlar arasinda yer almaktadir.

4.2.1. Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve Tletisim Bilgileri

Fransa yag meyve-sebze sektoriine ihracat yoluyla giriste yalnizca alic1 firmalarla degil, ayn1 zamanda
sektorde etkin rol oynayan meslek birlikleri, tiretici orgiitleri, grossist federasyonlar1 ve sektorel cati
yapilariyla iletisim kurulmasi biiylik 6nem tasimaktadir. Pazarin karar mekanizmalar1 bu kurumlar
iizerinden sekillenmekte, kalite standartlari, tanitim faaliyetleri ve ticaret politikalar1 yine bu yapilarin
yonlendirmesiyle yiiriitilmektedir. Bu nedenle Tiirkiye menseli iiriinlerin Fransa pazarinda
bilinirligini artirmak ve siirdiiriilebilir bir ticari ag kurmak adina, asagida detaylandirilan kurumlarla
diizenli temas, iiyelik, saha ziyareti ve B2B programlar1 kritik bir stratejik ara¢ niteligi tasimaktadir.

Asagida one ¢ikan kurumlarin ve kuruluslarin kisa bir listesi sunulmaktadir.

Kurum Adi Tiiri/Rolii Tletisim Bilgileri Internet Sitesi
INTERFEL — Ulusal 97 Boulevard Pereire, | https://www.interfel.com/
Interprofession Meslek 75017 Paris/France
des Fruits et . Birligi (¢att | 41 49 49 15 15
Légumes Frais kurulus)

FranceAgriMer Devlet 12 Rue Henri Rol- https://www.franceagrimer.fr/
Tarim Tanguy, 93100
Ajansi Montreuil
0173303000
ANPP — Uriin Bazli | 146 avenue des Etats | https://lapomme.org/
Association Uretici Unis 31200 Toulouse/
Nationale Birligi France
Pommes Poires
La Métairie Neuve, .
AOPNn Tomates & | OP/AOP ) . https://www.tomates-de-france.com/
. Pont-Saint-Martin,
Concombres de Uretici .
F Birliz Pays de la Loire
rance irligi 44860, FR
AOP Péches & Tag Meyve | 7, Rue Biscornet, www.pechesetabricotsdefrance.fr
Abricots de Birligi Paris, Ile-de-France
France 75012, FR
CERAFEL Breton 8 Rue Marcelin https://www.cerafel.com/
Sebze Berthelot, 29600
Uretici Saint-Martin-des-
Federasyonu | Champs
0298621155
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Expéditeurs de
Pommes de Terre

Les Jardins de Bolgesel OP | Av. des Tilleuls, http://www.jardinsdenormandie.com/
Normandie Federasyonu | 14340 Cambremer
06 84 43 59 29
Saint Charles Ticaret 449 Av. de Saint- https://public.
International Platformu & | Charles BP 35010, saintcharlesinternational.com/
Kiimelenme | 66000 Perpignan
04 68 54 66 40
UNCGFL — Grossist 3 avenue du Viaduc https://www.uncgfl.fr/
Union Nationale | Federasyonu 94594 Rungis
du Commerce de
Gros en Fruits et 0145607272
Légumes
Fédération des Bolgesel 575 chemin du chai - | http://www.ffl-occitanie.com/
Fruits et Légumes | Federasyon | 30900 NIMES
d‘Occitanie 04 66 84 12 12
CTIFL — Centre | Teknik Route Molléges, https://www.ctifl.fr/
Technique Aragtirma 13210 Saint-Rémy-de-
Interprofessionnel | Enstitiisii Provence
des Fruits et 04 90 92 05 82
Légumes
FEDEPOM — Thracatg1 43-45 Rue de Naples | https://www.fedepom.fr/
Féd_ératlon Birligi 75008 Paris
Nationale des
14469 42 32

4.2.2. Varsa ithalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Fransa’da yas meyve sebze sektoriinde faaliyet gosteren ithalat¢i firmalara ulagsmak icin
yararlanilabilecek ¢esitli acik kaynaklar bulunmaktadir. Bunlarin basinda, Avrupa genelinde firma
bilgileri sunan Europages gelmektedir. Bu platform, Fransiz ithalatgr ve toptancilarin iletisim
bilgileri, lirlin gamu, tedarikgi tilkeleri ve faaliyet sektorleri hakkinda detayli veri sunmaktadir. Ayrica
firmalarin hangi {irlin gruplarinda uzmanlastig1, hangi sertifikalara sahip oldugu ve hangi pazarlarda

aktif olduklar1 gibi bilgiler de yer almaktadir. Europages’in filtreleme o6zelligi sayesinde
“importateur”, “frais”, “fruit”, “legume” gibi anahtar kelimelerle &zel aramalar yapmak da

miumkindiir.
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Bunun yaninda, Kompass France ve Societe.com gibi ticari veri platformlar1 da ithalat¢1 firmalara
dair ayrintili finansal ve operasyonel bilgiler saglamaktadir. Kompass, B2B odakl1 bir rehber olarak
sirketlerin tedarik zinciri, sektér baglantilari ve ihracat—ithalat faaliyetleri gibi bilgilerini
sunmaktadir. Societe.com ise firmalarin resmi kayit bilgileri, cirolari, ¢alisan sayilar1 ve yoneticileri
gibi detayli sirket profilleri igermektedir. Bu kaynaklar, Tiirk ihracatcilart i¢in Fransa’daki potansiyel
is ortaklarini belirlemek, giivenilirlik analizi yapmak ve dogrudan temas kurmak agisindan stratejik
degere sahiptir. Ayrica ilgilenilen bolgelerde faaliyet gosteren ticaret odalar1 da ithalatgr listelerine
sinirhi erisim sunabilmektedir.

Asagida ithalat¢1 firma bilgisi temin edilebilecek acik kaynaklara iligkin erisim linkleri
sunulmaktadir;

https://www.europages.fr/

https://annuaire-entreprises.data.qouv.fr/

https://www.infogreffe.fr/

https://www.societe.com/

https://www.pappers.fr/

https://entreprises.lefigaro.fr/

4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Fransa’ya yas meyve-sebze ithalatinda uygulanan mevzuat, Avrupa Birligi gida giivenligi, bitki
sagligi ve tiiketici koruma diizenlemelerine dayanmakta olup iiretimden paketlemeye, teknik
etiketlemeden sinir kontroliine kadar bircok asamada belge sunulmasini zorunlu kilmaktadir. Taze
meyve ve sebzeler Bitki Saglig1 Rejimi, Hijyen ve izlenebilirlik Kurallari, Kalite Siniflandirmasi ve
Etiketleme-Mense Dogrulamasi ¢er¢evesinde degerlendirilmekte ve iiriinlerin ithalatina bu ¢ergevede
izin verilmektedir.

Taze meyve ve sebzelerin ithalatinda Phytosanitary Certificate diizenlenmesi zorunludur. Bahse konu
sertifika, Uriiniin zararli organizmalardan ari oldugunu, ihracat¢1 iilke yetkili otoritesinin
kontroliinden gectigini ve AB bitki sagligi mevzuatina uygun iretildigini gostermektedir.
Tiirkiye’den sevkiyatta bu belge T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan diizenlenmektedir. Uriin
girisinde sinir kontrol noktalarinda Phytosanitary Certificate uygunluk kontrolii yapilmakta; riskli
goriilen iiriinlerde laboratuvar analizi talep edilebilmektedir. Ozellikle narenciye, iiziim, biber,
domates ve ¢ekirdekli meyveler gibi bazi iirlin gruplarinda zararli organizma listelerine uyum en ¢ok
kontrol edilen hususlardir.

Fransa’ya giriste ithalat¢i tarafindan Mense Sahadetnamesi talep edilmektedir. Belge, iiriiniin {iretim
tilkesini resmi olarak belirtmekte ve giimriikk beyannamesine eklenmektedir. Tiirkiye menseli
tiriinlerde belgenin ticaret odalar1 tarafindan onaylanmis olmasi gereklidir. Mense belgesi ayni
zamanda GTS, AB-Tiirkiye Glimriik Birligi kapsaminda giimriik islemleri ve vergilendirme agisindan
temel dayanak dokiimandir.

Tiirkiye-AB Giimriik Birligi ¢er¢evesinde tarim iriinlerinin ¢ogu kapsam digsinda olmakla birlikte
bazi islenmis tarim iiriinlerinde A.TR Dolasim Belgesi glimriik avantaji saglamaktadir. Taze meyve-
sebze cogunlukla kapsam dis1 sayilmig olmakla birlikte islenmis, kurutulmus, dondurulmus ve
endiistriyel tiriinlerde ATR kullanim1 miimkiindiir.
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4.4 Sektorde Sevk Oncesi inceleme ve Gozetim Sirketleri

Fransa'da yas meyve sebze sektorii iiriinlerinin ithalatinda, genel olarak sevk dncesi inceleme (SOI)
zorunlulugu bulunmamaktadir. ki iilke arasinda bir sevk oOncesi inceleme mekanizmasi tesis
edilmemistir. Ancak Sevk Oncesi Inceleme uygulamasma benzer sayilabilecek bir uygulama
iiriinlerin sevk edilmeden once ihracatci tarafindan temin edilmesi gereken belgelerin diizenlenmesi
stirecinde yapilan incelemedir. Bir 6nceki baglikta da belirtildigi iizere yas meyve sebze {iriinlerinin
ticaretinde AB normlarinin takip edilmesi, iirlinler Tiirkiye’den ¢ikmadan 6nce gerekli kontrollerin
yaptirilmasi ve Tarim ve Orman Bakanligi’ndan gerekli sertifikalarin alinmasi gerekmektedir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Fransa'da yas meyve ve sebze sektorlerine yonelik diizenlenen ve Tiirk firmalarinin pazar erigimi ve
marka bilinirligi agisindan 6nemli firsatlar sunan baglica fuarlar asagida sunulmaktadir:

MedFEL (Perpignan — Fransa)

MedFEL, Fransa’da yas meyve ve sebze sektoriine dogrudan odaklanan en 6nemli ihtisas fuart olup,
Akdeniz havzasi tedarik zinciri igin stratejik bir bulusma noktasi niteligindedir. Perpignan’da
diizenlenen fuar taze iiriin ithalatgilari, grossistler, lojistik firmalari, paketleme sirketleri ve iiretici
birliklerinin yogun katilimiyla gerceklesir. Tiirkiye’de yetistirilen narenciye, incir, lizim, kayisi,
kiraz ve biber gibi lriinlerin Fransa pazarina tanitilmasit ve yeni miisteri baglantilar1 kurulmasi
acisindan yiiksek potansiyel tasimaktadir. Ozellikle Saint-Charles International kiimesiyle dogrudan
temas kurulabildigi i¢in Tirk ihracatgilar1 adina pazar girisinde ilk tercih edilebilecek etkinlik
konumundadir. 2026 yilinda 28-29 Nisan tarihlerinde gerceklestirilmesi ongoriilmektedir.

SIVAL (Angers — Fransa)

SIVAL, bitkisel {iretim ve bahge tarimi lizerine uzmanlagmis profesyonel bir fuar olup meyve-sebze
iiretim teknolojileri, seracilik, sulama sistemleri, tohum-fidan, paketleme ve hasat sonrasi siireclere
yonelik ¢oziimleri iireten firmalar1 ve sektor profesyonellerini bir araya getiren 6nemli etkinliklerden
biridir. Taze iiriin ticareti dogrudan bu fuarin ana temasi olmasa da Fransa’daki iiretici Orgiitleri
(OP/AOP), kooperatifler ve liretim altyapisi saglayicilariyla temas kurmak isteyen firmalar igin
onemli bir platformdur. Tiirkiye menseli fide-fidan iireticileri, tarim teknolojisi saglayicilari, ambalaj
ve soguk zincir ekipmani firmalar1 igin SIVAL, {iretim tarafinda is gelistirme ve teknoloji ithracati
acisindan 6ne ¢ikan bir etkinliktir. 2026 yilinda 13-15 Ocak tarihleri arasinda gergeklestirilmesi
planlanmaktadir.

SIAL (Paris)

SIAL Paris, diinya ¢apinda en biiylik gida fuarlarindan biri olup taze ve islenmis meyve-sebze iiriinleri
dahil olmak tizere genis liriin yelpazesine sahiptir. Tamamen yas meyve-sebze odakli olmamakla
birlikte Tiirk firmalari i¢in Fransiz perakendeciler, biiyiik market zincirleri, ithalatcilar ve dagitim
firmalariyla tanismak agisindan oldukg¢a degerli bir ticari platformdur. Kurutulmus meyveler,
dondurulmus sebzeler, narenciye {riinleri, meyve suyu ve islenmis tarim iirlinlerinin tanitimi i¢in
uygun bir organizasyondur. Ticari hacmi ve uluslararasi ziyaretgi profili genis oldugundan SIAL,
marka bilinirligi olusturma, yeni miisteri kazanma ve Avrupa pazarinda konumlanma amaciyla tercih
edilebilecek bir diger onemli fuardir. 2026 yilinda SIAL’in 17-21 Ekim tarihleri arasinda
gerceklestirilmesi ongoriillmektedir.
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4.6 Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile Ilgili Bilgiler

Fransa'da kamu ihaleleri, Avrupa Birligi Direktifleri ile uyumlu olarak diizenlenmis ve seffaflik,
ayrimcilik yapmama, esit muamele ve kamu kaynaklarinin verimli kullanimi ilkelerine
dayanmaktadir. Ulusal diizeyde, kamu alimlari1 23 Temmuz 2015 tarihli 2015-899 say1l1 Y 6netmelik
ve 25 Mart 2016 tarihli 2016-360 sayili Uygulama Kararnamesi ile diizenlenmistir.

Fransa'da kamu ihaleleri, belirli esik degerlerinin tizerindeki alimlar i¢in zorunlu olarak ilan
edilmektedir. Bu ihaleler, resmi yayin organlarinda ve ilgili kamu kurumlarimin web sitelerinde
duyurulmaktadir. Ihalelere katilmak isteyen firmalarmn ilan edilen sartnamelere uygun olarak
tekliflerini sunmalar1 gerekmektedir.

Yas meyve sebze sektorii Fransa'da nadiren kamu ihalelerine konu edilmektedir. Bununla birlikte
firmalarimizin kamu ihalelerinin takip edilebilecegi bazi platformlar sunlardir:

1. BOAMP (Bulletin Officiel des Annonces des Marchés Publics): Fransa'da kamu alimlarina
iligkin resmi ilanlarin yayimlandigi platformdur.

2. France Marchés: Cesitli sektorlerdeki kamu ihalelerinin listelendigi bir platformdur.

3. Marchés Online: Kamu ve 6zel sektor ihalelerinin yer aldig1 bir kaynaktir.

Ayrica “Supplement to the Official Journal of the European Union” isimli ‘AB Resmi Gazetesi
Eki’nde “Tenders Electronic Daily” (Giinliik Elektronik ihale) adi altinda bir ihale giinliigii
yayimlamaktadir.

4.7 Fransa’min Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/TTA Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Fransa AB’nin diger tiim ortak politikalartyla beraber ortak ticaret politikasini da tistlenmis ve AB’nin
ortak giimriik tarifesini uygulamaya koymustur. “Ortak Ticaret Politikasi (OTP)” ortak giimriik
tarifeleri; ¢ok tarafli, bolgesel ve ikili ticaret anlagmalari; {igiincii iilkelere uygulanan tek tarafl
tavizler ve ticari savunma araclarini kapsamaktadir. OTP cercevesinde, mal ticaretinin yani sira
hizmetler, ticaretle baglantili fikri miilkiyet haklar1 ve dogrudan yabanci yatirimlar AB’nin miinhasir
yetki alaninda yer almaktadir.

AB iiyesi iilkelerce ortak giimriik tarifesi ve ticari savunma araglari uygulanmakta olup iirlinlere
uygulanan giimriikk vergileri ve diger bilgilere su erisim adresi ile ulagilmast miimkiindiir:
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en

AB, ikili ticaret anlagmalar1 baglaminda aktif bir ticaret politikasi izlemektedir. AB tarafindan yeni
nesil Serbest Ticaret Anlagsmalar1 (STA) ile mal ticaretinin yani sira, hizmetler, kamu alimlari, fikri
miilkiyet haklar, siirdiiriilebilir kalkinma gibi ticaret ile ilgili alanlar1 da iceren kapsamli STA’lar
miizakere edilmekte ve akdedilmektedir. AB’nin STA’lar1 hakkinda detayl1 bilgiye su adresten erisim
saglanabilmektedir: https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-
region/countries-andregions_en

Ulkemiz ile AB arasindaki ticarette en énemli anlagsma 1996 yilindan beri yiiriirliikte olan Giimriik
Birligi Anlagsmasidir. Sanayi iirlinleri ve islenmis tarim iriinlerini kapsayan anlagma ile olusturulan
Guimriik Birligi ¢ergevesinde genel bir kural olarak sanayi mallar karsilikli ticarette giimriik
vergisinden muaftir.
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Tiirkiye-AB Tercihli Tarim Uriinleri Ticareti

Ulkemiz ile AB arasinda tarim alanindaki iliskilerin gercevesi, 12 Eyliil 1963 yilinda imzalanan ve
1964 yilinda yiirtrliige giren Ankara Anlagmasi ile belirlenmeye baslamis olup, yillar icerisinde
miiteakip Tirkiye-Avrupa Toplulugu Ortaklik Konseyi Kararlari (OKK) ile gelistirilerek bugilinkii
halini almistir.

Ankara Anlasmasi ile AB bazi tarim firiinleri ticaretinde ilk kez Tiirkiye’ye tek tarafli tavizler
tanimaya baslamistir. Anlasmanin ekinde yer alan gegici protokolde sayilan ham tiitiin, kuru tiziim,
kuru incir ve findik i¢in tarife kontenjanlar1 belirlenmistir. Bu uygulama AB ile aramizdaki mevcut
tercihli rejimin zeminini olusturmustur.

33-35. Maddeleri tarim iiriinlerine iligkin diizenlemeleri igeren ve 1970 yilinda imzalanan Katma
Protokol ile lilkemiz menseli bir¢ok tarim iirliniinde kademeli giimriik vergisi muafiyeti ile Tiirkiye
ile AB arasindaki tarim iriinleri tercihli rejimi genisletilmistir. S6z konusu indirim takvimleri
Protokoliin 6 sayil1 Ek’inde diizenlenmistir.

Bilahare 1/73, 1/77 ve 1/80 sayili OKK’ lar ile tilkemiz menseli ve Toplulugun ad valorem vergi
uyguladigi tarim iirlinlerinde glimriik vergisi muafiyeti saglanmistir. Tiirkiye ise ilk kez 1993 yilinda
ithalat rejimi gercevesinde ¢ok sinirli iiriin grubunda (baz1 peynirler, sarap, balik¢ilik {iriinleri, vs.)
AB’ye tercihli bir uygulama tanimaistir.

Toplulugun 1995 yilinda Avusturya, Finlandiya, Isvec'in katilimiyla genislemesi, Uruguay Round
Tarim Anlagmasinin yiiriirliige girmesi ile karsiliklilik prensibinin benimsenmesi ve 1/95 sayili
Ortaklik Konseyi Karari’'nin 26. maddesi ve ayrica bir Tavsiye Karar1 hiikiimleri dikkate alinarak,
Tiirkiye ve AB arasinda tarim tiriinleri ticaretinde son olarak 1980'li yillarda tesis edilmis olan tavizli
rejimin degisen uluslararasi kosullara uygun hale getirilmesi amaciyla Tiirkiye ile AB Komisyonu
yetkilileri arasinda Eyliil 1993 tarihinden itibaren Tarim Teknik Komitesi ¢cer¢evesinde goriismelere
baglanmistir.

1997 yilinda tamamlanan miizakereler sonunda, asagida sayilan istisnalar disinda, Topluluga
iilkemizden yapilan tiim tarim triinleri ithalatinda ad valorem giimriik vergileri tamamen kaldirilmis
bulunmaktadir. Ayrica, 1/98 sayili OKK ile lilkemiz tarafindan AB’ye ilk kez ticari nitelikte tavizler
taninmigtir.

Bu kapsamda, miizakereler sonucunda, yas meyve ve sebze iirlinlerine ait toplam 11 adet tarife
pozisyonunda, yilin belirli donemlerinde giimriik vergisi indirimi uygulanmakta olan iiriinlere ilave
olarak, bu donemler disinda kalan siirelerde dort adet iiriin i¢in (sogan, patlican, kabak ve karpuz),
belirli takvimler ¢ercevesindeki tavizlerimize ek olarak, sifir glimriik vergili tarife kontenjani elde
edilmistir.

Diger taraftan, iilkemiz menseli natiirel (kabuklu-kabuksuz) findigin AB’ye ithalatinda uygulanmakta
olan tarife kontenjanmi rejiminin kaldirilmasi ve tiim ihracatimizin, OGT haddinden daha diisiik
diizeyde (%3) giimriik vergisine tabi olmas1 hususunda mutabik kalinmistir.

Buna ek olarak, iilkemiz menseli domates salgas1 ve diger domates konservelerinde, 1980 yilindan
bu yana uygulanmakta olan otolimitasyon rejimi kaldirilarak, yerine, glimriik vergisinden muaf
toplam 38.000 tonluk (30.000 tonu sal¢a, 8.000 tonu diger domates konserveleri olmak iizere) bir
tarife kontenjan1 uygulanmasi kararlagtirtlmistir.
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Ayrica, Avrupa Birligi ile gergeklestirilen miizakereler kapsaminda, {ilkemiz menseli kayis1 pulpuna
uygulanmakta olan 90 tonluk glimriikk vergisi muafiyetine tabi tarife kontenjani 600 tona
yiikseltilmistir.

Bununla beraber, Topluluk tarafindan Tiirkiye’ye, 1980 yilindan beri uygulanan miktar sinirlamasi
olmaksizin spesifik vergi indirimi seklindeki tavize ek olarak beyaz peynir, tulum peyniri ve kasar
peynirinde, toplam 1500 tonluk tarife kontenjan1 dahilinde spesifik vergi muafiyeti saglanmstir.
Buna ek olarak, Tiirkiye’nin Topluluga koyun ve kegi eti ihracatinda 200 tonluk tarife kontenjani
cercevesinde spesifik vergi muafiyeti, hindi etleri ihracatinda ise toplam 1000 tonluk miktar i¢in
spesifik vergi indirimi saglanmistir.

Miizakereler kapsaminda Tiirkiye, canli hayvan, dondurulmus et, siittozu, tereyagi, peynir, sebze ve
cicek fidanlari, tohumluk patates, bugday, cavdar, arpa, misir, piring, hububat unlar1, pamuk tohumu,
ham ve rafine soya ve aygicek yaglari, seker, domates salgasi, bazi alkollii igkiler, sirke ve hayvan
yemlerinde Topluluga, tilkemize yonelik son ii¢ yillik ihracat ortalamasina esit diizeyde ve bazi
iirinlerde de bu ortalamanin {izerindeki miktarlarda tarife kontenjani ¢ergevesinde giimriik vergisi
muafiyeti tanimistir.

Bahse konu diizenlemeleri iceren belgeler, 1/98 sayili Tiirkiye-AT Ortaklik Konseyi Karar1 ekinde
yayimlanmis ve miizakere kapsamindaki {irlinlerde saptanan yeni rejimler 1.1.1998 tarihi itibariyle
yiirtirliige girmistir.

AB’nin 1 Mayis 2004 tarihinde gergeklestirdigi genislemesi nedeniyle 8 yeni iiye iilke ile lilkemiz
arasinda mevcut Serbest Ticaret Anlagmalari (STA) fesh edilmis olup, anilan STA’larda tarim
iriinleri bakimindan tesis edilen tavizlerin Tiirkiye ile Topluluk arasindaki tercihli yapiya adapte
edilmesini teminen, 1/98 sayilt OKK’nin I ve II sayili Protokollerinin Ek’leri yeniden diizenlenmistir.
Bu itibarla, iilkemiz ile AB arasinda temel tarim {iriinleri i¢in tesis edilen tercihli yap1 2/2006 sayili
Tiirkiye-AT Ortaklik Konseyi Karari ile son halini almigtir.

Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasinda Giimriik Birligi’ni tesis eden 1/95 sayili Ortaklik Konseyi
Karari’'nda (OKK), taraflarin, tarim iriinleri ticaretinde birbirlerine tamidiklar: tercihli rejimleri
asamali olarak ve karsilikl1 avantajlar yaratacak bicimde gelistirmeleri hiikme baglanmistir. Karar’da
Tiirkiye’nin tarim politikasim1  Ortak Tarim Politikas1 tedbirlerini  benimseyecek bi¢imde
uyumlagtirmasi ve Toplulugun da tarim politikasindaki gelismelerde Tiirk tariminin ¢ikarlarini goz
oniinde bulundurmasi 6ngorilmiistiir.

Tiirkiye-AB iligkileri kapsamindaki ytikiimliiliiklerimize dayanarak tesis edilen islenmis tarim
riinleri sistemi ve AB ile ticarette gecerli olacak tercihli uygulama 1/95 sayiliTiirkiye-AT Ortaklik
Konseyi Karar1 kapsaminda diizenlenmistir. Bahse konu tercihli diizenleme kapsaminda, taraflar
arasinda islenmig tarim {riinleri ithalatinda mamul {iriiniin gecirdigi sinai islemeye karsilik gelen
giimriik korumalar1 (sanayi pay1) sifirlanmis; buna mukabil, mamul iirliniin i¢eriginde bulunan temel
tarim tirtinti/iiriinlerine iliskin vergileri (tarim pay1) muhafaza edilmistir.

12-13 Aralik 2002 tarihlerinde gergeklestirilen Kopenhag Avrupa Konseyinin sonuglari
dogrultusunda tilkemizle Avrupa Birligi arasinda giimriik birligini tesis eden 1/95 sayili OKK’nin
genisletilmesi ve derinlestirilmesi yoniinde alinan karar ile AB’nin 1 Mayis 2004 tarihinde
gerceklestirdigi genislemesi nedeniyle 8 yeni iiye iilke ile fesh edilen Serbest Ticaret Anlagmalari
uyarinca iglenmis tarim trilinleri bakimindan tesis edilen tavizlerin {ilkemizle Topluluk arasinda
mevcut tercihli yapiya adapte edilmesini teminen ve iilkemizdeki bazi sektorlerin talepleri de goz
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oniinde bulundurularak, 2004 yili Nisan ayinda iilkemizle Avrupa Komisyonu arasinda anilan
triinlerde mevcut tercihli rejimin gelistirilmesi amaciyla miizakerelere baglanmigtir. Avrupa
Komisyonu ile yapilan teknik goriigmeler neticesinde varilan mutabakat dogrultusunda 1/2007 sayili
Tiirkiye-AT Ortaklik Konseyi Karar1 25 Haziran 2007 tarihi itibariyle yazili usulde kabul edilmistir.
Bahse konu Karar, 1 Temmuz 2007 tarihinde 1 Ocak 2007 tarihinden itibaren uygulanmak {izere
yiriirliige girmistir.

Tiirkiye ile AB arasinda islenmis tarim tirtinlerine iligkin tercihli rejimi tesis eden 1/95 sayili OKK
kapsamindaki tavizler gecerliligini muhafaza etmekte olup, yeni diizenleme bu Karara ilave
niteligindedir. Anilan Karar ile islenmis tarim f{irtinlerinde karsilikli olarak tarife kontenjam
kapsaminda vergi muafiyeti seklinde taviz aligverisinde bulunulmustur.

Ote yandan, 1/97 say1l1 OKK kapsaminda iilkemiz menseli 190211 ve 190219 tarife pozisyonlarinda
yer alan makarnalarda AB tarafindan iilkemize saglanan 2 milyon Avro degerindeki giimriik vergisi
indirimi seklindeki deger kotas1 1/2007 sayili OKK ile yiirtirliikten kaldirilmistir.

4.8 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak I¢in Gereken Belgeler

Tercihli tarife uygulamasindan yararlanabilmek igin ihracatgilarin, yasal gergevede belirlenen
prosediirleri eksiksiz bir sekilde yerine getirmesi ve ilgili A.TR dolasim belgesini ibraz etmesi
gerekmektedir. Bu zorunluluk, Avrupa Toplulugu-Tiirkiye Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili
Kararinin uygulanmasini diizenleyen ve detayl hiikiimler getiren, AT-Tiirkiye Giimriik Isbirligi
Komitesi’nin 26 Eyliil 2006 tarihli 1/2006 sayili kararinda belirtilmistir. Avrupa Toplulugu-Tiirkiye
Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili Kararinin yiiriirlige girmesiyle ilgili ayrintili kurallar, AT-Tiirkiye
Giimriik Isbirligi Komitesi’nin 26 Eyliil 2006 tarihli ve 1/2006 sayili karariyla diizenlenmistir. S6z
konusu  karar metnine su  baglantidan  ulasilabilir:  https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2006.265.01.0018.01.ENG

4.9 Sektorde Standartlar

Fransa’da yas meyve ve sebze sektorii Avrupa Birligi mevzuati ¢ergcevesinde standartlastirilmis olup,
triinlerin pazara arzi kalite simiflandirmasi, hijyen-izlenebilirlik sartlari, ambalaj-etiketleme
gereklilikleri ve soguk zincir uygulamalari ile kontrol altma almmustir. Ithal iiriinlerin kabuliinde
yalnizca ticari belgeler degil, aynm1 zamanda kalite ve giivenlik standartlarina uyum belirleyici rol
oynamaktadir. Bu nedenle Fransa pazarmma ihracat yapacak firmalarin tliretim ve paketleme
stire¢lerinde bu standartlara uygunluk saglamasi kritik 6nem tagimaktadir.

Taze meyve ve sebzeler AB ortak pazar standartlarina gore kalite bazinda Extra, Class I ve Class 11
olarak gruplandirilir. Extra sinif hatasiz, homojen ve gorsel olarak premium {iriinleri kapsarken; Class
I perakende satis i¢in kabul edilebilir diizeyde kiiciik ylizey kusurlari olan tiriinleri igerir. Class II ise
ticari degeri daha diisiik iiriinlerden olusur ve ¢ogunlukla isleme sektdriine ydnlendirilir. Thracatta
rekabet giicii saglayan kategori Extra ve Class I {iriinlerdir.

Fransa’da her iiriin partisinin hasattan tiiketiciye kadar izlenebilir olmasi1 zorunludur. Bunun igin
iiretici kodu, hasat tarihi, parsel numarasi, sevkiyat serisi ve geri ¢agirma prosediirii kayit altinda
tutulmalidir. Izlenebilirlik sistemi kontrol mekanizmasinin temelini olusturur ve risk durumunda iiriin
geri ¢cekme stirecini hizlandirir.

Son olarak yas meyve sebze sektoriinde tiriinlerin tiiketimini arttiran bazi standartlar bulunmaktadir.
Perakendeciler tarafindan sikga talep edilen, ozellikle taze {irlin ihracatinda tercih sebebi olan
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GLOBALG.A.P; market zincirleri ile calismak isteyen firmalar i¢in avantaj saglayan gida giivenligi
konulu 1SO 22000 / BRC / IFS Food standartlari; bio iiriin pazarina giris i¢in gerekli olan Organik
Sertifikasyonu (EU Organic) ve siirdiiriilebilirlik odakl alicilarin tercih ettigi Fairtrade & Rainforest
Alliance standartlar1 bunlardan bazilaridir.

410 Sektorde Etiketleme

Fransa’da taze yas meyve ve sebze liriinlerinin piyasaya arzinda etiketleme kurallar1 Avrupa Birligi
mevzuatina dayanmakta olup, temel diizenlemeler (EC) No 543/2011 sayili Tiiztik (Fresh Fruit and
Vegetables Marketing Standards) ile belirlenmistir. Ek olarak gida iirlinlerinin tiiketiciye satisinda
genel bilgilendirme zorunluluklart AB Gida Bilgilendirme Tiiziigii (EU) No 1169/2011 (Food
Information to Consumers - FIC Regulation) kapsaminda uygulanmaktadir. Bu ¢er¢cevede Fransa’ya
ihrag edilecek tiim taze meyve ve sebze tirlinleri, ambalaj iizerinde izlenebilirligi saglayacak bilgilerle
eksiksiz etiketlenmis olmalidir. Etiketleme yalnizca ticari bir uygulama degil, gliimriik kabul ve
market rafi satiginin 6n kosuludur.

Taze iiriin ambalajlarinda zorunlu bulunmasi gereken bilgiler asagida sunulmaktadir:

e  Uriin ad1 ve tiirii

e Mense lilke

e Kalite sinifi (Extra, Class | veya Class I1)

e Net agirlik veya adet bilgisi

e fhracatgy/iiretici veya paketleyici ad1 ve adresi
e Parti veya lot numarasi (izlenebilirlik kodu)

Paketleme ve etiket tasariminda okunabilirlik, silinmezlik ve tiiketicinin gorebilecegi sekilde
konumlandirma esastir. Ayrica palet/biiylik koliler {izerinde toplu etiketleme yapilabilmekte ve
sevkiyat sirasinda kullanilan ¢eki listesi ile etiket bilgilerinin uyumlu olmasi gerekmektedir. Yanlis
etiketleme durumunda iriin hal girisinde reddedilebilmekte veya yeniden etiketleme maliyeti
dogurabilmektedir.

411 Sektorde Ambalajlama

Fransa’ya yas meyve ve sebze ihracatinda ambalajlama, iiriin giivenligi ve kalite standardizasyonu
agisindan kritik 6neme sahip olup uygulamalar AB Yas Meyve-Sebze Pazarlama Standardi
(Commission Implementing Regulation (EU) No 543/2011) ile diizenlenmektedir. Ambalajlama;
driiniin taginma siirecinde mekanik darbe, ezilme ve clirime riskini minimuma diisiirecek,
havalandirmay1 saglayacak nitelikte yapilmakta ve gida temasina uygun materyal kullanilarak
tamamlanmaktadir. Bu kapsamda karton, oluklu mukavva, plastik kasalar veya ahsap sandiklar
yaygin sekilde kullanilmakla birlikte kullanilan malzemenin nem dayanimi, tasima direnci ve hijyen
kriterlerine uygunlugu kontrol edilmelidir.

Tiiziik uyarinca ambalaj, i¢indeki iirlinlin kalite sinifi (Extra / Class I / Class II) ile uyumlu olmak
zorunda olup iiriin boyutunun paket iginde homojen dagilimim saglamahdir. I¢ paketlerde bosluk
kalmasi, triinlerin tagima sirasinda hareket ederek zedelenmesine neden olabileceginden ambalaj
doluluk oram &nemlidir. Ozellikle iiziimsii ve yumusak meyvelerde sok emici taban pedleri,
seperatorler ve ¢coklu kiigiik ambalaj (punnets/kii¢iik kaplar) tercih edilirken narenciye gibi dayanikli
iirlinlerde daha biiyiik koliler kullanilabilmektedir.
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Ambalaj iizerinde izlenebilirlik ve ticari bilgiler, (EU) No 1169/2011 Tiiketici Bilgilendirme
Yonetmeligi kapsaminda goriiniir ve silinmez sekilde yer almalidir. Dis kutu/palet etiketleri ile i¢
tiiketici ambalaj bilgileri birbirini desteklemeli; parti numarasi, mense, paketleme yeri ve kodlamalar
sevkiyat belgeleriyle tutarli olmalidir. Fransa perakende zincirleri, 6zellikle Private Label
tedariklerinde barkod ve QR kod entegrasyonunu standart uygulama olarak talep edebilmektedir.

Organik veya cevreci liretimlerde ambalaj, AB Organik Sertifikasyon Yonetmeligi (EU 2018/848)
hiikiimlerine goére ayrica isaretlenmeli ve ¢evreye duyarli malzemeler kullanilmasi tercih edilmelidir.
Fransa’da geri doniistiiriilebilir ambalaj talebi y1ldan yila gli¢lenmekte olup karton temelli materyaller
ve biyoplastik ambalaj ¢oziimleri alicilar tarafindan pozitif karsilanmaktadir. Bu nedenle 6zellikle raf
irinii formatinda sunulacak meyve—sebzede siirdiiriilebilir ambalaj se¢imi ticari avantaj
saglamaktadir.

4.12 Lojistik!!

Ulastirma Ekonomisi

Fransa'da ekonomik biiyiimenin yavaglamasi ve ytik ile yolcu tasimaciligi fiyatlarinin farkli yonlerde
seyretmesi baglaminda, toplam ulastirma harcamalar1 2023 yilinda 521,0 milyar Avroya ulasarak
2022'ye kiyasla %]1,1 artis gdstermistir. Bu rakam, pandemi Oncesi seviyesinin %18,4 iizerinde
gerceklesmistir. Hane halklarinin bireysel ulastirma harcamalari, toplam ulastirma harcamalarinin
%76’s1n1 olusturarak 2023’te %6 oraninda artmistir. Ancak bu artig, Covid-19 sonrasi toparlanma
yillart olan 2021 ve 2022 ye kiyasla daha diisiik bir seviyede kalmistir. Ulastirma hizmetlerine iligkin
dis ticaret dengesi, 2021 ve 2022 yillarindaki arti bakiyenin ardindan 2023 yilinda tekrar agik
vermistir (-4,4 milyar Avro). Kamu idarelerinin ulastirma harcamalar ise 2023’te %4,7 artigla 73,3
milyar Avroya ulasmustir.

Yurt Ici Yiik Tasimaciligi

2023 yilinda 330,9 milyar ton-kilometreye ulasan kara yolu yiik tasimaciligi (boru hatlari harig, hafif
ticari araglar ve transit tasimacilik dahil), onceki yil yasanan %0,9'luk diisiisiin ardindan %4 oraninda
daha da azalmistir. Faaliyetler kara tasimaciliginda %2,3 oraninda azalirken, nehir tasimaciliginda
%10,2 ve demiryolu tasimaciliginda %16,7 oraninda keskin bir diislis yasanmistir. Fransiz
limanlarindan gecen deniz tasimaciligi 2023’te %4,5 oraninda azalmis (2022°de %S5 artis gostermisti).
I¢ hava kargo tastimaciligi, 2022°de yasanan %16,5’lik diisiisiin ardindan 2023’te %3,4’liikk 1liml1 bir
toparlanma gostermistir.

Yas meyve—sebze tedarikinde iirliniin kalite kayb1 yasamadan tiiketiciye ulagsmasi i¢in soguk zincirin
kesintisiz olmas1 gerekmektedir. Uriin bazli tasima sicakliklarina dikkat etmek lojistik siirecin en
onemli bilesenidir (6rnegin iiziim 0—-1°C, narenciye +5°C, domates +10-12°C). Sevkiyat boyunca
konteyner sicaklik verilerinin kaydedilmesi ticari kabul agisindan beklenen bir standarttir.

413 Dagitim Kanallar

Fransa yas meyve-sebze sektdriinde dagitim yapisi ¢ok katmanl bir yapidadir. ithal edilen taze
tiriinler cogunlukla giris limanlar1 (Marsilya-Fos, Port Vendres) veya kara yolu lojistik merkezleri
tizerinden tiilkeye girmekte ve dagitimin ilk duragmi ulusal toptanci halleri (Marchés d’Intérét
National — MIN) olusturmaktadir. Rungis Paris, Perpignan Saint-Charles, Lyon Corbas ve Marseille

11 https://www.statistiques.developpement-durable.gouv. fr/chiffres-cles-des-transports-edition-2025-0
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Arnavaux en yiiksek islem hacmine sahip merkezlerdir. Bu noktalarda grossist firmalar {iriin
kabuliinii yapmakta, kalite siniflandirmasi ve fiyatlama bu merkezlerde gerceklestirlmektedir.

Ithal iiriinler ¢ogunlukla grossist ve dagitic firmalar iizerinden pazara giris yapmaktadir. Grossistler
farkli kaynaklardan iiriin toplayarak perakende zincirleri, manavlar, yemek hizmeti veren isletmeler
(HoReCa) ve bolgesel distribiitérlere dagitim gergeklestirmektedir. Tiirkiye’den taze meyve-sebze
satisinda pazara hizli erisim saglayan en etkin kanal bu nedenle hal ve grossist temelli toptan dagitim
modelidir. Ozellikle kisa raf dmrii bulunan incir, iiziim ve narenciye gibi iiriinlerde hizli dongii dnem
arz etmektedir.

Perakende zincirleri (Carrefour, Leclerc, Intermarché, Auchan, Casino, Systéeme U, Lidl) Fransa
pazarinin tiiketici tarafinda agirligr elinde bulunduran kanallardir. Market gruplarina dogrudan satis
miimkiin olmakla beraber biiyiik bolimii uzun vadeli s6zlesme, sertifikasyon ve siirdiiriilebilir arz
garantisi gerektirmektedir. Bu nedenle Tiirk ihracatgilar igin onerilen model, 6nce grossist dagitimi
iizerinden iirlin kabullii saglamak, daha sonra perakende zincirleri ile iliski gelistirmektir. Bazi
zincirler tedariki merkez satin alma ofisleri iizerinden yonetirken, bazilar1 bolgesel depolama
merkezlerinden dagitim yapmaktadir.

HoReCa kanal1 (otel-restoran—kafe) Fransa’da gastronomi kiiltiiriiniin gelismis olmasi nedeniyle
onemli bir tiikketim hattidir. Bu kanal dogrudan iireticiden satin alma yapmadigindan ¢cogunlukla hal
distribiitorleri ve catering toptancilari ile ¢caligmaktadir. Paris, Lyon, Nice, Cannes ve Marsilya gibi
gastronomi sehirleri premium ve nis tiriinlerde (6r. incir, 6zel liziim ¢esitleri, aromatik biberler) Tiirk
tirtinleri i¢in firsat sunabilmektedir. Bu iiriin gruplar 6zellikle marka tanitimi ve yiiksek fiyatli iiriin
icin uygun kanallar olmakla beraber dogrudan {iretici/ithalat¢1 firmalarin bu kanallardan dagitim
yapmasi sik goriilen bir uygulama degildir.

Sanayi ve isleme sektorii (mevsimsel meyve—sebze konsantresi, dondurulmus ve kurutulmus {iriin)
taze lirlin kanalindan farkli bir dagitim yapisina sahiptir. Bu alt sektdrde satin alimlar biiyiik tonajli,
sezonluk ve kontrat bazl yiirtitiilmektedir. Endiistriyel alicilar tirinleri dogrudan ireticiden veya 6zel
ithalat¢ilardan tedarik edilmektedir. S6z konusu dagitim kanali 6zellikle islenmis {iriin ihracati yapan
Tiirk firmalar1 i¢in 6nem arz etmektedir.

4.14  Ozel Giinler, Bayramlar ve izin Donemleri

Fransa’da 2025 yilina iligskin 6zel giinler ve bayramlar asagida sunulmaktadir. Ayrica ¢alisanlarin en
cok yillik izin kullandigt Temmuz-Agustos aylarinda Fransa’da program yapilmamasi tavsiye
edilmektedir.

e 1.1.2025 Pazartesi --Yeni Y1l Tatili

e 21.4.2025 Pazartesi --Fransa'da Dini Tatil (Paskalya)

e 1.5.2025 Persembe --Is¢ci Bayrami

e 8.5.2025 Persembe --11. Diinya Savas1 Zafer 1945 Giinii
e 29.5.2025 Persembe --Fransa'da Dini Tatil ("Ascension™)
e 9.05.2025 Pazartesi --Dini Bayram ("Pentecote")

o 14.7.2025 Pazartesi --Fransiz Milli Bayrami

e 15.8.2025 Cuma --Fransa'da Dini Tatil ("Assomption")

e 1.11.2025 Cumartesi --Fransa'da Dini Tatil ("Toussaint")
e 11.11.2025 Sali --1. Diinya Savas1 Ateskes Y1ldoniimii
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e 25.12.2025 Persembe --Fransa'da Dini Tatil (Noel)
4.15 E-Ticaret

Fransa’da yas meyve-sebze e-ticareti son yillarda hizla gelismekte olup 6zellikle pandemi sonrasi
tilkketicilerin ¢evrim i¢i market aligverisine yonelmesiyle sektor dijitallesme siirecine girmistir.
Geleneksel fiziksel marketlerin yani sira ¢evrim i¢i perakendeciler, mobil teslimat uygulamalari,
abonelik sistemleri ve yerel iiretici pazarlarinin dijital platformlara taginmasi sayesinde taze {iriin
ticaretinde online kanal pazar paymi artirmistir. Tiiketim aligkanliklar tazelik, hizli teslimat ve
izlenebilirlik temelli sekillenmekte; iirlinlerin ¢ogu ayni giin veya ertesi giin teslimat modeli ile
tilkketiciye ulastirilmaktadir.

E-ticaret dagitiminda iki ana yap1 6ne ¢ikmaktadir; geleneksel perakende zincirlerinin ¢evrim i¢i satis
kanallar1 (Carrefour Drive, Leclerc Drive, Auchan Direct, Intermarché Online vb.) ve ¢evrim i¢i
pazaryeri/bagimsiz teslimat platformlar1 (Paris merkezli Franprix Livraison, Monoprix Online,
Amazon Fresh, Picnic, TooGoodToGo gibi). Bu kanallar iirtinleri ya kendi bolgesel depolarindan ya
da yerel marketlerden toplama modeliyle tiikketiciye iletmektedir. Soguk zincir lojistigi, depolama-
hazirlama siiregleri ve kirilgan iiriin tagima kosullari nedeniyle yas meyve-sebze e-ticaretinde tedarik
zinciri kontrolii kritik dnem tagimaktadir.

Online satista iirlin gorseli, kalite standardi, gramaj/kalibre agikliklar1 ve tiiketici degerlendirmeleri
satin alma kararim1 dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle taze f{iriinlerin dijital kanalda
pazarlanmasinda ¢ekici ambalaj, kiigiik porsiyonlu paketleme, barcode/QR kod ile izlenebilirlik ve
marka giiveni 6nemli rekabet unsurlaridir. Narenciye, avokado, {liziim, ¢ilek gibi hizli tiiketilen
iiriinlerde paket boyutu esnekligi talebi artirirken, dayanikli iiriinlerde (elma, patates, sogan vb.)
biiylik hacimli satig tercih edilebilmektedir.

Tiirk ihracatcilar i¢in e-ticaret, dogrudan son tiiketiciye ulagsmayi kolaylastiran bir kanal olmakla
birlikte Fransa’da ilk asamada dogrudan giris yerine online marketlere iiriin saglayan grossistler,
ithalatgilar veya dagitici firmalarla calisma daha gergek¢i ve operasyonel acgidan siirdiiriilebilir bir
yontemdir. Organik iirlinlerde, premium incir/iiziim/kuruyemis cesitlerinde ve cografi isaretli
iriinlerde marka bazli e-ticaret stratejileri ile yliksek katma degerli satis elde edilebilmektedir.

4.15.1. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari?'?

Fransa'da sosyal medya platformlarinin kullanimu siirekli olarak degismekte olup, bu durum kullanici
tercihleri ve yeni dijital trendlerin ortaya c¢ikisiyla sekillenmektedir. Digital Report France 2024
verilerine gore, Fransizlarin %78,2’s1 sosyal medya hesabina sahiptir; bu da yaklasik 50,7 milyon
kisiye denk gelmektedir. Kullanicilar bu platformlarda giinde ortalama 1 saat 48 dakika gecirmekte
ve her ay 5,8 sosyal ag arasinda gezinmektedir.

Fransa’daki sosyal medya dinamik bir yapiya sahiptir. Facebook gibi koklii platformlar genis
kullanici tabanlarimi korurken, TikTok gibi yeni nesil uygulamalar hizla biiyiimekte ve kullanicilarin
etkilesim siiresinde 6nemli artiglar kaydetmektedir. Fransa’daki aktif kullanicilar, bu platformda ayda
ortalama 38 saat 38 dakika harcamaktadir. Bu siire, YouTube’da geg¢irilen ortalama siirenin (16 saat

12 https://www.blogdumoderateur.com/classement-reseaux-sociaux-france-2024/
13 https://www.seo-news.fr/reseaux-sociaux-en-france-en-2024-les-chiffres-a-connaitre/
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50 dakika) iki katindan fazladir. TikTok'taki bu kullanim siiresi, 2022 yilina kiyasla 17 saatten fazla
bir artig gostermistir.

Facebook: 16-64 yas arasi Fransizlarin %72,3"iniin bu platformu kullanarak internete baglanmasiyla
Facebook, Fransa'daki en popiiler sosyal ag olmaya devam etmektedir, ancak bu oran bir 6nceki yila
gore bir puan diismiistiir.

WhatsApp: Bu mesajlasma uygulamasi, 16-64 yas araligindaki Fransiz internet kullanicilarinin

%63,7’s1 tarafindan kullanilmakta olup, bir 6nceki yila kiyasla artig gostermistir.

Instagram: Fotograf ve video paylasimina odaklanan bu platform, 16-64 yas aras1 Fransizlarin
%60,3’1 tarafindan kullanilmakta olup, kullanici sayisinda artis goriilmektedir.

TikTok: Hizli biiyiimesini siirdiiren bu platformun, 2024 yili baginda Fransa’daki potansiyel reklam
erisimi 25,42 milyon kullaniciya ulagmistir. Bu rakam, 2023 yilina kiyasla 4,5 milyonluk bir artis
anlamina gelmektedir.

Snapchat: Geng kullanicilar arasinda oldukga popiiler olan Snapchat, 2024 yil1 basinda Fransa’da
27,35 milyon kullaniciya sahiptir. Uygulamanin reklam erisimi, Fransa’daki toplam niifusun
%42,2’sine ulasmaktadir.

LinkedIn: Profesyonel ag olusturma platformu olarak one ¢ikan LinkedIn, 2024 yili itibariyla
Fransa’da 29 milyon liyeye ulasmistir. Bu rakam, 2023 yilina gére 3 milyonluk bir artisa isaret
etmektedir.

Pinterest: Gorsel kesif platformu olan Pinterest, 2024 yili itibariyla Fransa’da 16,34 milyon
kullanictya ulagsmis ve bir onceki yila gore %53’liik bir biiyiime kaydetmistir.

4.15.2. E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Vergi Uygulamalari

E-ticaret KDV paketinin 1 Temmuz 2021 tarihinde yiiriirliige girmesiyle birlikte, {igiincii iilkelerden
AB’ye yapilan tiim gonderiler artik degerine bakilmaksizin KDV ile vergilendirilmektedir. Fransa’da
standart KDV oran1 %20 olup, KDV yapilan tiim ithalatta tahsil edilmektedir. AB disindaki bir
iilkeden Fransa Metropol Bolgesine gonderilen ve degeri 150 Avroyu asan esyada, KDV’ nin yani
sira glimriik vergileri alinmaktadir. Birgok {irlin i¢in giimriik vergisi oran1 %0 olmakla birlikte
gimriik vergisi orant mallarin niteligine ve mengeine baghdir. AB Komisyonu’nun
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/nome  adresinden  vergi  oranlarina  erigim
saglanmaktadir.

Vergilendirmenin hesaplanmasinda referans deger, nakliye ve sigorta masraflarinin eklendigi deger
mallarin degeridir (genellikle satin alma fiyat1). Guyana ve Mayotte bolgelerinde KDV gegici olarak
uygulanmamaktadir. Yasaklara veya kisitlamalara tabi mallar (hassas mallar) ve 6zel tiikketim
vergisine tabi mallar hari¢ olmak iizere, degeri 150 Avroya kadar olan gonderiler i¢in kullanilan Delta
H7 beyannamesi, standart beyannameye (80) kiyasla ¢ok azaltilmis bir veri setine sahiptir (yaklasik
30). H7, herhangi bir kisi tarafindan kullanilabilir ve glimriik makamlarindan 6zel izin gerektirmez.

Giimriik Islemleri

AB disindaki bir iilkeden ithal edilen tiim gonderiler, mallarin degerine bakilmaksizin elektronik
giimriik beyannamesine tabidir. Ithalat icin tek durak noktasi, IOSS (Import One Stop Shop) ¢evrimigi
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saticilar i¢in tek noktadan elektronik KDV tahsilat hizmetidir. AB disindaki bir iilkeden ithal edilen
ve degeri 150 Avroyu asmayan mallarin mesafeli satiglari i¢in raporlama ytikiimliiliiklerini ve KDV
O0demesini basitlestirir.

Satici, IOSS'a kayitliysa, KDV online satista ddenmektedir. Kayitl degilse gonderi tesliminde hizli
kargo firmasi tarafindan alicidan talep edilmektedir. Kargo sirketi, gonderinin beyani ve varsa
harg/vergilerin 6denmesine iliskin giimriik formalitelerini yerine getirerek, aliciya teslim eder ve
giimriikte alic1 adina 6dedigi harg, vergiler ve hizmetiyle ilgili masraflar1 aliciya fatura eder. Bu
iicretler teslimattan 6nce, teslimat sirasinda veya teslimattan sonra alicidan talep edilebilir.

4.15.3. E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Fransa’da e-ticarete yonelik diizenlemeler Tiiketici Kanunu ve Medeni Kanun’un bazi maddelerinde
diizenlenmistir. Ayrica, ticaret ve e- ticaret alanindaki AB direktifleri de ticaretin diizenlenmesinde
onemli rol oynamaktadir.

Ekolojik Geg¢is ve Ekonomi, Maliye ve Sanayi ile Dijital Egemenlik Bakanliklar1 tarafindan France
Logistique ve France Stratégie firmalarina amaclarindan biri sirketlerin ¢evre konusuna yonelik
goniilli taahhiitlerini ortaya koymak olan "Sorumlu e-ticaret ve lojistik sektorlerinin gelistirilmesi"
basliklt bir sorumluluk verilmistir. Bu kapsamda sektor “Sorumlu e-ticaret ve lojistik taahhiit
sOzlesmesini” imzalamistir. SektOriin ana temsilcisi olan FEVAD, tiim e-ticaret sektoriiniin
cikarlarinin da dikkate alinmasini saglarken, izleme, koordinasyon ve genel uyumu saglamaya
calismustir. S6zlesme sartlart 10 somut taahhiidii dort ana eksen etrafinda diizenlenmistir:

o Tiiketici bilgilendirilmesi: farkindalig artirilmasi ve "Tiiketici Aktorii"nii bilgilendirilmesi
e Paketleme: paketleme hacmini azaltmak ve yeniden kullanimi tesvik etmek

e Depolar ve teslimatlar: ¢cevre dostu lojistige glivenmek

e Izleme: taahhiitlerin uygulanmasina iliskin raporlama

Bu taahhiitler halihazirda bahse konu s6zlesmeyi imzalamis olan sirketlere yoneliktir. FEVAD'1n rolii
sartt ilgili tiim girketlere tanitmaktir. FEVAD, sirketlerin rekabet giiclinii garanti altina alirken daha
adil bir ekolojik gecis lehine vatandaslarin mesru beklentilerini karsilamayr amaglayan tim
girisimleri desteklemektedir.

Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi, "tiikketiciyi koruma yasasinin daha iyi uygulanmasi ve
modernizasyonu i¢in" "Torba" olarak bilinen 2019/2161/EU sayili Direktifi kabul etmistir. Bu
direktif, yeni teknolojileri kapsamak ve tiiketici yasasini dijital ¢aga tagimak icin asagidaki dort
direktifin 6nemli kurallarin1 degistirerek ek 6zel gereksinimler getirmistir.

e Tiiketici sozlesmelerinde haksiz sartlara iliskin 5 Nisan 1993 tarih ve 93/13/EEC sayil
Konsey Direktifi

e Tiiketicilere sunulan iiriinlerin fiyatlarinin gésterilmesinde tiiketicinin korunmasina iligkin 16
Subat 1998 tarih ve 98/6/EC say1lt Avrupa Parlamentosu ve Konsey Direktifi

e I¢ pazarda (UCP) haksiz isletmeden tiiketiciye ticari uygulamalara iliskin 2005/29/EC sayil1
Direktif

e Tiiketici haklarina iliskin 25 Ekim 2011 tarihli Direktif 2011/83/EU

E-ticaret yapanlar ve daha spesifik olarak cevrim i¢i platformlar, bu yeni hiikiimlerden dogrudan
etkilenmistir. Torba Direktif, 6zellikle tiriinler ¢evrim i¢i pazaryerlerinde sunuldugunda hem ¢evrim
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i¢i pazaryeri saglayicisinin hem de iiglincii taraf saglayicinin sdzlesme 6ncesi bilgilerin saglanmasina
dahil olmasin1 saglamaktadir.

Fransa'da, "DDADUE Yasasi1" olarak bilinen, ekonomik ve mali konularda Avrupa Birligi hukukuna
uyum saglanmasina yonelik ¢esitli hiikiimler igeren 3 Aralik 2020 tarihli ve 2020-1508 sayili kanun,
hiikiimete, Torba Direktifin i¢ hukuka aktarilmasi i¢in kanunun yayimlanmasindan itibaren 14 ay
icinde yonetmelikle dlizenleme yapma yetkisi vermistir.

Giglendirilmis bilgi yiikiimliiliikleri, ¢evrim i¢i bildirim, cayma hakki, fiyat indirimi hususlarinda
hiikiimler igeren ve "Omnibus" olarak bilinen (AB) 2019/2161 sayili Direktifi, 22 Aralik 2021 tarihli
ve 2021-1734 sayili karar ile ulusal mevzuata aktarilmistir ve 28 Mayis 2022 tarihinde yiiriirlige
girmistir. Fransiz Tiketici Kanunu ve Medeni Kanun’un e- ticaret iligkin bazi maddeleri ve
uygulanmasina iliskin bilgiler asagida aciklanmaktadir.

Saticimin Bilgilendirme Yiikimliliikleri

Mesafeli satis sozlesmesi teklif eden profesyoneller, tikketiciye, asagidaki 6zel bilgiler de dahil olmak
tizere, Tiiketici Kanunu'nun L.221-5 maddesinde 6ngoriilen bilgileri Fransizca olarak okunabilir ve
anlasilir bir sekilde iletmelidir:

e Meslek mensubunun kimligi (gergek kisi ise soyadi ve on adi, tiizel kisi ise sirket adi),
kendisiyle iletisime gegilmesini saglayan posta, elektronik ve telefon bilgileri.

e Ticaret ve Sirketler Siciline (RCS) kayitl ise sicil numarasi, katma deger vergisine (KDV)
tabi ise sicil numarasi (Yurt disinda, Avrupa Birligi disindan satin alinmas1 durumunda vergi
ve glimriik vergileri eklenmelidir).

e Sunulan {iiriin veya hizmetlerin 6zelliklerine iligkin bilgiler, tam olarak agiklanmali ve
fotograflar veya teknik veri sayfalari ile gosterilmelidir.'*

e Tiim vergiler dahil avro cinsinden fiyat bilgisi yer almalidir.*

Cevrim Ici Satin Alirken Tiiketici Haklar

Tiiketici, bir profesyonelden (tiiccar, hizmet saglayici) ¢evrim i¢i satin alirken, Tiiketici Kanunu'nun
L.221-1 ve devami maddeleri hiikiimlerince yonetilen bir mesafeli sozlesme akdeder. Bazi
sozlesmeler, ¢evrim igi satin alma kurallarina tabi degildir (finansal hizmetler, kumar, turist paketi
vb. ile ilgili s6zlesmeler).

Yurt disindan satin alinmasi durumunda "Roma I" yOnetmeliginin 6. maddesi uyarinca, tiiketici,
merkezi ulusal siirlar disinda bulunan bir siteden satin aldiginda, kendisinin Fransa'da ikamet etmesi
ve faaliyetini profesyonelin yonetmesi sartiyla Fransiz kanunlari tarafindan korunur.

Yasal Uygunluk Garantisi

Satici, bir mali sdzlesmeye uygun olarak teslim etmekle yilikiimliidiir ve teslim aninda mevcut olan
herhangi bir uygunluk eksikliginden sorumludur.®

14 Tiiketici Kanunu madde L. 111-1
15 Tiiketici Kanunu madde L.112-1
16 Tiiketici Kanunu'nun L.217-43 ila L.217-17 maddeleri
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Gizli Kusurlara Kars1 Yasal Garanti

Satici, satilan mali kullanim amacina uygun olmaktan ¢ikaran veya malin kullanimini, alicinin bunlari
bilmesi halinde mali almayacag1 veya daha diisiik bir fiyat 6deyecegi dl¢lide azaltan gizli ayiplardan
sorumludur (Medeni Kanun'un 1641. Maddesi ve devami).

Ticari Garanti

Yasal garantilere ek olarak, satici tarafindan genellikle ek bir garanti sunulmaktadir: ticari garanti
(veya sOzlesmeden dogan garanti). Bu durumda saticinin aliciyr bilgilendirmesi gerekmektedir

(Tiketici Kanunu madde L.211-2).

Ticari Uygulamalarin Uygulanmasina Iliskin Genel Kurallar

Profesyonelin faaliyeti baglaminda gerceklestirdigi ticari uygulamalar haksiz, yaniltici veya saldirgan
olmamalidir. Bir ticari uygulama, mesleki 6zene aykir1 oldugunda ve tiiketiciyi bagka tiirlii
almayacag bir ticari karara gotiirmesi muhtemel oldugunda haksizdir. Haksiz ticari uygulamalarin
iki kategorisi vardir:

e Yaniltict uygulamalart’
e Agresif uygulamalar'®

Sozlesmenin Akdedilmesi

Satici, siparisi vermeden Once tiiketiciye siparisinin sartlarini hatirlatmak zorundadir. Ayrica, tiikketici
siparig vermesinin onu bunun i¢in 6deme yapmak zorunda oldugu konusunda bilgilendirilmelidir.
Siparis onay diigmesi "0deme yiikkiimliligli olan siparis" veya benzeri agik bir ifade icermelidir.
Siparis onaylandiktan sonra, satici siparisi aldigin1 gereksiz gecikme olmaksizin ve elektronik olarak
onaylamalidir. Bu izlek, siparisin kaydedildigini garanti eder.

Satin Alma Islemi Ne Zaman Yapilmalidir?

Cevrim ig¢i satiglar agisindan, siparis sirasinda, sevkiyatta veya teslimatta (geri 6deme karsiliginda)
o0deme yapilacaktir. Satis sorumlusu kabul edilen 6deme ydntemini sdyleyecektir. Visa kart1 gibi
birkag¢ secenek miimkiindiir.

Teslimat

Satici, mallarin teslimi veya hizmetin yerine getirilmesi i¢in tarih veya son tarih belirtmelidir. Bu
tarthin veya silirenin belirtilmemesi veya taraflar arasinda agik bir anlasmanin bulunmamasi halinde
meslek mensubu, haksiz bir gecikme olmaksizin ve s6zlegsmenin kurulmasindan itibaren en geg otuz
giin icinde mallari teslim eder veya hizmetin ifasim1 gerceklestirir.°

Belirtilen tarihte veya siire i¢inde teslim edilmemesi veya bunun saglanamamasi halinde sdzlesmenin
akdinden itibaren en ge¢ otuz giin i¢inde miisteri, isin uzmanindan yazili olarak teslimatin yapilmasini
veya temin edilmesini talep edebilir. Tiiccarin bu yeni siire iginde de buna uymamasi halinde, miisteri
yine yazili olarak sdzlesmenin feshedilmesini talep edebilir. (Tiiketici Kanunu madde L. 216-6).

17 Tiiketici Kanunu'nun L.121-2 ila L.121-4 maddeleri
18 Tiiketici Kanunu'nun L.121-6 ve L.121-7 maddeleri
19 Tiiketici Kanunu madde L. 216-1.
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So6zlesme, bu mektubun tiiccar tarafindan alinmasiyla birlikte, tliiccarin bu siire zarfinda bir ifada
bulunmamasi halinde, feshedilmis sayilacaktir. Bununla birlikte, tiiketici iki durumda sézlesmeyi
derhal (6nceden yazili bildirimde bulunmaksizin) feshedebilir:

e Teslimatin yapilmamasimin saticinin teslimati veya hizmeti yerine getirmeyi agikga
reddetmesinden kaynaklandig1 durumlarda

e Teslim tarihinin tiiketici i¢in s6zlesmenin temel bir kosulu oldugu durumlarda (s6zlesmede
belirtilmis veya kosullardan kaynaklanan).

Cayma Hakki1

Cayma hakki, tiiketicinin kararini gerekg¢elendirmeden g¢evrim i¢i mal veya hizmet satin alma
konusundaki fikrini degistirmesine olanak tanir. Cayma siiresi on dort gilindiir. Bu siire mal
satiglarinda malin teslim alinmasindan, hizmet satiglarinda ise sézlesmenin akdedildigi giinden
itibaren baglar. Bununla birlikte, yasa belirli mal veya hizmetler i¢in cayma hakkina iliskin istisnalar
getirmektedir (Tiiketici Kanunu madde L.221-28):

e Tiiketicinin dzelliklerine gore yapilan mallar veya agikea kisisellestirilmis, bozulabilir mallar
ve hatta konaklama hizmetleri (konut konaklama hizmetleri disinda),

e Belirli bir tarihte veya belirli bir siklikta saglanacak mal tagimaciligi,

e Arag kiralama

e Yemek veya bos zaman etkinlikleri

Tiiketici, s6zlesmenin kurulmasindan 6nce, bu sézlesmeden cayma hakkinin bulunup bulunmadigi
ve gerekirse bu hakki kullanma kosullar1 ve prosediirleri (cayma siiresi, sdzlesmenin baslangi¢
noktasi) hakkinda bilgilendirilmelidir (Tiiketici Kanunu madde L.221-5). Standart cayma formu ve
cayma hakkinin kullanimina iliskin standart bilgilendirme notu sirasiyla Tiiketici Kanunu'nun R.221-
1 ve R.221-3 maddelerinin eklerini olusturur. Tiiketici kararini gerek¢e gostermeden cayabilir.

Satici, cayma hakkiyla baglantili s6zlesme oncesi bilgilendirme yiikiimliiliigline uymazsa, gercek kisi
icin en fazla 15.000 € ve tiizel kisi i¢in 75.000 €'ya kadar idari para cezasina garptirilabilir (Tiiketici
Kanunu madde L. 242-13). Cayma hakkinin kullanilmasi, asagidaki kosullarda sozlesmenin
feshedilmesi sonucunu dogurur;

e Geri 6deme, tiiketici mallar teslim alana kadar veya tiiketici tiiccara mallarin gonderildigine
dair kanit sunana kadar (hangisi daha 6nceyse) ertelenebilir;

e Geri 6deme, mallarin teslim alinmasina kadar veya tiiketici, bu gerceklerden ilkinin secildigi
tarin olmak iizere, mallarin gonderildigine dair profesyonele kanit saglayana kadar
ertelenebilir;

e Geri 6deme, tiiketici mallar1 teslim alana kadar veya tiiketici tiiccara mallarin gonderildigine
dair kanit sunana kadar (hangisi daha 6nceyse) ertelenebilir;

Siparis edilen mallar mevcut degilse, teslimat eksikse, iiriin kusurluysa veya bir fiyat hatas1 varsa
saticiyla iletisime gecilmelidir. Satici, siparisin diizgilin sekilde yerine getirilmesinden sorumludur.

Anlasmazlik Durumunda

Siparis edilen mallar mevcut degilse, teslimat eksikse, iiriin kusurluysa veya bir fiyat hatasi varsa
saticiyla iletisime gecilmelidir. Satici, siparigin diizgiin sekilde yerine getirilmesinden sorumludur.
Once miisteri hizmetleri ile iletisime gecerek satici ile dostane bir ¢dziim aranmas1 dnerilmektedir.
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Co6ziim bulunamazsa tiiketici dernekleri, FEVAD, tiiketici arabulucusu (Tiiketici Kanunu madde
L.616- 1), DGCCRF (Rekabet, Tiiketici Isleri ve Hileli Uygulamalarla Miicadele Genel Miidiirliigii)
ve mahkemelerle iletisime gegilebilir.

Dostane Cozim

Atilacak ilk adim, saticiyla dostane bir ¢6ziim bulmaktir. Coziim bulunamazsa, alindigina dair
taahhiitlii mektup gonderilmelidir. Cevabin tatmin edici olmadigi durumlarda, Tiiketici Kanununda
(madde L.133-4) belirtilen baska bir dostane ¢dziim yontemine (tiiketici dernegi, Avrupa platformu,
arabulucu, adalet uzlastiricis1 vb.) bagvurulabilir.

Iletisim Kurabilecek Kurumlar

Bir Avrupa iilkesinden bir saticiyla anlagmazlik olmasi durumunda, dostane bir ¢6ziim aramak igin
Avrupa Komisyonu'nun "Cevrim I¢i Uyusmazlhik Coziimii" sitesi aracihigiyla Avrupa Cevrim Igi
Anlagmazlik Coziimii Platformunu kullanilabilmektedir. Bagka bir Avrupa Birligi iilkesi olan Norveg
veya Izlanda'dan bir tiiccarla anlasmazlik olmasi durumunda Avrupa Tiiketici Merkezi Fransa ile
iletisime gegilebilmektedir.

ECC Fransa Iletisim Bilgileri

Internet sitesi: www.avrope-consommateurs.eu

[rtibat Numarasi: 0820 200 999

E-posta: info@cec-zev.eu

Dava Acma Yolu

Dostane bir ¢oziime ulasilamamasi durumunda, yasal islem baslatilabilir. Bu kapsamda saticinin
yikiimliiliiklerini (teslimat, garanti, geri ddeme vb.) yerine getirmeyi reddetmesi durumunda
asagidaki yollar izlenebilir:

e Meblag 4.000 Avro veya daha az ise yerel mahkemede (mahkeme sicil dairesi);
e Meblag 4.001 Avro ile 10.000 Avro arasinda degisiyorsa bolge mahkemesinde;
e Meblag 10.000 Avrodan fazlaysa, mahkemede yasal islemler goriiliir.

Tiiketici sorununun bildirilebilecegi, sikayette bulunulabilecek ve tiiketici haklarina iliskin bilgi
almabilecek erisim adresi: https://signal.conso.gouv.fr/fr

Tehlikeli tirtinlere kars1 uyarilar i¢in takip edilebilecek erisim adresi: https://rappel.conso.gouv.fr/

4.15.4. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri
E-ticarete yonelik hizli kargo hizmeti sunan lojistik firmalarin listesi asagida sunulmaktadir:

e Fedex: https://www.fedex.com/fr-fr/shipping-channel/ecommerce/international-
shipping.html

e DHL.: https://ecommerce.dhl.fr/

e UPS: https://wwwapps.ups.com/ctc/request?loc=fr FR

e Mondial Relay: https://www.mondialrelay.fr/

e My Ship Wisard: https://www.myshipwizard.com/

e Colissimo: https://www.laposte.fr/colissimo

e DPD: https://www.dpd.com/fr/fr/
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e GLS: https://gls-group.com/GROUP/en/home/
e Chronopost: https://www.chronopost.fr/en

Siparis karsilama hizmetleri (fulfillment) sunan firmalarin listesi asagida sunulmaktadir:

e Geodis: https://geodis.com/fr

e XPO Logistics: https://www.xpo.com/

e FBA (Fulfillment by Amazon): https://sell.amazon.com/fulfillment-by-amazon

e UPS: https://www.ups.com/fr/fr/home

e ShipBob: https://www.shipbob.com/

e Cdiscount Fulfillment: https://marketplace.cdiscount.com/en/service/Octopia-fulfillment/

e DHL.: https://www.dhl.com/fr-fr/microsites/supply-chain/fulfillment-
network/ournetwork/fulfillment-in-france.html

e ColisExpat: https://www.colisexpat.com/fr/

e Mobiltron: https://www.mobiltron.fr/logistique-evolutive.html

416 Tamtim ve Pazarlama

Fransa yas meyve—sebze pazarinda tanitim ve pazarlama faaliyetleri biiyiik 6l¢iide iiriin kalitesi,
siirdiiriilebilirlik vurgusu ve izlenebilirlik temeli {izerine kuruludur. ithal iiriinlerde &zellikle alicilarn
talep ettigi unsurlar; tazelik, ¢esit, uygun kalibre, istikrarl tedarik ve sertifikasyon giivencesidir. Bu
nedenle Tiirkiye’den ihracatta marka goriiniirliigiinii artirmak i¢in ilk adim hal/grossist aglarinda
bilinirlik kazanmak, ardindan bu goriiniirliigii fuar katilimi (6zellikle medFEL ve SIAL), B2B
goriismeleri, tadim etkinlikleri ve sektorel toplantilar ile desteklemektir. Dijital tanitim materyalleri
(iriin kataloglari, GlobalG.A.P sertifika sunumlari, lojistik akis semas1 vb.) profesyonel formatta
hazirlanmali, ithalat¢ilar i¢in iirliniin raf 6mri ve tedarik planlamasi net sekilde belirtilmelidir.

Pazarlama faaliyetlerinde hedef kitleye gore strateji belirlenmelidir. Perakende zincirlerine yonelik
caligmalar uzun vadeli s6zlesmeye dayali iken, HoReCa ve e-ticaret kanallarinda iiriin hikayesi, ¢esit
farklilastirma ve premium kalite vurgusu daha etkili sonu¢ vermektedir. Tiirk {iriinlerinin Akdeniz
kimligi, tazelik avantaji, aromatik lezzet Ozellikleri ve mevsimsel uygunlugu o6ne cikarilarak
konumlandirilmas1 deger yaratabilecek uygulamalardir. Sosyal medya, igerik tabanli reklamcilik ve
influencer/sef is birlikleri 6zellikle ¢ilek, incir, liziim, narenciye gibi tiiketici algisi yiiksek iiriinlerde
satig potansiyelini artirabilir. Tanitim stratejisinin ana amaci, Tirk menseli yas meyve-sebze
iiriinlerinin Fransa pazarinda giivenilir tedarik¢i ve giiclii lirlin imaj1 ile konumlandirilmas: olmalidir.

4.17 Sektorde Tiiketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Fransa’da tiiketici tercihleri tazelik, kalite standardizasyonu ve siirdiiriilebilirlik ekseninde
sekillenmekte olup son yillarda izlenebilir, kalint1 seviyesi diisiik, dogal {iretim yontemleriyle
yetistirilmis tirlinlere talep belirgin bicimde artmistir. Organik (bio) iiriin tiiketimi 6zellikle geng ve
sehirli niifusta yayginlasirken, slipermarket zincirlerinin bio raflar1 biiylitmesi bu egilimi
giiclendirmektedir. Tiiketiciler artik irlinlin yalmizca fiyatina degil, mense {ilkesine, iiretim
hikayesine, sertifikasyonuna ve cevresel etkisine de dikkat etmektedir. Paketli kiiciik porsiyon
triinler, hazir tliketim odakli kesilmis ve yikanmis sebze meyve kategorileri ile atigtirmalik
formundaki iiriinler hizli biiyiiyen alt sektdrler arasindadir. Ozellikle mevsimsellik, tat
farklilagtirmasi, aromatik ¢esitler ve premium sunumlu iirtinlerde yiiksek katma degerli fiyatlandirma
miimkiindiir.
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Organik (bio) iiretim, Fransa’da yas meyve ve sebze iiretiminin 6nemli ve politika tarafindan tesvik
edilen bir bilesenidir. Taze meyve ve sebze sektoriiniin ulusal meslekler arasi orgiitii olan Interfel
(Interprofession des fruits et légumes frais) ve FranceAgriMer tarafindan yapilan ¢aligmalar, 2010’Iu
yillar boyunca organik meyve ve sebze lretim alanlarimin hizla genisledigini, 2018 itibariyla
meyvelerde kullanilan tarim alaninin yaklasik dortte birinin, sebzelerde ise yaklasik sekizde birinin
organik sertifikali veya doniisiim siirecinde oldugunu ortaya koymaktadir.?’ Daha yeni bir analiz ise
2015-2020 doneminde organik pazarin hizla biiyiidiigiinii, ancak 2020 sonrasinda organik yas meyve
ve sebze tiikketiminde yaklasik %25°1ik ciddi bir hacim daralmasi yasandigini, buna karsin iiretim
kapasitesinin artmaya devam ettigini gdstermektedir.?* Bu durum, organik iiretim kanadinda arz-talep
dengesizligi riskini giindeme getirmekte ve ireticileri yeni pazar arayislarina veya doniisiim
stratejilerine zorlamaktadir.

Alict tarafinda ise perakende zincirleri ve grossistler istikrarli tedarik, y1l boyu devamlilik, teslimat
giivenilirligi ve GlobalG.A.P gibi kalite-sertifikasyon giivencesi talep etmektedir. Fransa pazari
yogun rekabet igerdiginden tedarik zincirinde siireklilik saglayabilen, soguk zinciri kesintisiz
yonetebilen ve lojistik optimizasyonu yapabilen ihracatgilar tercih sebebi olmaktadir. Son yillarda
yerel lretim desteklenmekle birlikte ithal iiriinlerde bosluklar mevsimsel donemlerde hizla
doldurulmaktadir. Premium kategoride Tiirk inciri, narenciye ve liziim g¢esitleri gastronomi
isletmeleri ve e-ticaret platformlarinda 6ne ¢ikma potansiyeli tasimaktadir. Ayni1 zamanda tiiketici
egilimleri ¢evre dostu ambalaj, diisiik karbon ayak izi ve atik azaltma gibi kriterlerle uyumlu tiriinlere
yonelmekte olup, siirdiiriilebilir ambalajlama ve temiz {liretim vurgusu pazarlama agisindan énemli
rekabet avantaji yaratmaktadir.

4.18 Sektorde Vergiler

Fransa’ya yas meyve ve sebze ithalatinda uygulanacak vergilendirme yapist AB Ortak Gilimriik
Tarifesi (Common Customs Tariff) hiikiimlerine gore belirlenmekte olup, Tiirkiye menseli taze tarim
driinleri temel olarak AB-Tiirkiye Giimriik Birligi kapsami disinda degerlendirildigi i¢in her iiriin
GTIP bazl giimriik vergisi oranlarma tabidir. Vergi oranlar iiriin tiirii, mevsimsel kota, kalite
standardi ve paketleme sekline gore degisiklik gosterebilmektedir. Bazi tirtinlerde tarife kontenjani
veya mevsimsel giimriik vergisi uygulamasi bulunmakta olup, 6zellikle narenciye ve liziim gibi
iiriinlerde donemsel vergiler piyasaya giris maliyetini etkileyebilmektedir. Islenmis/tiiretilmis
iirlinlerde ise (kurutulmus, dondurulmus, meyve suyu vb.) A.TR belgesi kapsaminda indirimli tarife
uygulanma imkani bulunmaktadir.

Ithal taze meyve ve sebzeler Fransa’da ayrica Katma Deger Vergisine (TVA/ VAT) tabidir. Yas
meyve ve sebzelerde gida tirtinleri igin gegerli olan indirilmis KDV oran1 uygulanmakta olup bu oran
genel olarak %35,5 diizeyindedir. Uriin Fransa’da satisa sunulmadan &nce ithalat asamasinda giimriikte
hesaplanmakta ve beyan edilmekte; ithalat¢1 firma KDV’yi giimriikte 6demekte, daha sonra ticari
faaliyet kapsaminda mahsup edebilmektedir. Islenmis {iriinlerde ambalaj-tiirev yapisina bagl olarak
KDV oran1 degisebilmekte, ornegin seker ilaveli veya isleme gormiis iirlinlerde oran yiikselme
gosterebilmektedir.

20 https://www.interfel.com/wp-content/media/2021/02/interfel-rhd-2020-vf.pdf
2 https://www.interfel.com/services/documentation/synthese-mise-en-marche-des-fl-frais-bio-en-france/
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4.19 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Fransa’ya taze meyve-sebze ithalatinda en belirgin tarife dist engeller, fitosaniter denetimler, kalite
kontrolleri, etiket-ambalaj uygunlugu ve izlenebilirlik prosediirleri {izerinden ortaya ¢ikmaktadir.
Uriinlerin AB Bitki Saglign Mevzuati ve pazarlama standartlarina uygunlugu giimriik kapilarinda
zorunlu olarak incelenmekte; uygunsuzluk tespit edilmesi halinde sevkiyat gecikebilmekte, yeniden
numune alinmasi veya tiiriiniin geri gonderilmesi s6z konusu olabilmektedir. Bu nedenle ihracatta
sertifikasyon, kalint1 limitleri ve saglik raporlarinin eksiksiz hazirlanmasi kritik 6nem tasimaktadir.
Ozellikle narenciye, iiziim, biber ve domates gibi bazi iiriinler yiiksek risk sinifinda degerlendirildigi
i¢in siklikla laboratuvar analizine tabi tutulabilmektedir.

Tarife dis1 engellerin 6nemli bir ayag1 giimriik ve siir kontrollerindeki uygulamalardir. Fransa’ya
giriste fitosaniter belgeler (bitki saglik sertifikasi), mense ve parti bilgilerinin dogrulanmasi
zorunludur. Glimriikk memurlar1 veya smir kontrol veteriner/fito ekipleri, gonderiyi kalite sinifina
uygunluk, zararli organizma riski, pestisit kalint1 limitleri ve ambalaj/etiket dogrulugu yoniinden
inceleyebilmektedir. Uygunsuzluk durumunda iiriin beklemeye alinarak analiz siiresince soguk hava
deposunda tutulmakta; bu da taze {iriin ticaretinde maliyet ve tazelik kaybi riski olusturmaktadir.
Belgelerde hata, lot-karma iriin veya etiket uyumsuzlugu bulunan sevkiyatlar en sik red
gerekeelerindendir.

Bir diger tarife dis1 engel grubu ise perakende ve alict kaynakli 6zel standart talepleridir. Birgok
Fransiz zinciri GlobalG.A.P, IFS, BRC gibi gida giivenligi sertifikalarini ticari sart olarak talep
etmekte; bazi ithalatcilar ise diisiik kalint1 limitli (zero residue) iiriin politikast uygulamaktadir.
Organik pazara giriste AB organik sertifikasyonunun yani sira kontrol kurulusu dogrulamasi
zorunludur. Ambalajda geri doniistiiriilebilir materyal talebi, ¢evresel siirdiiriilebilirlik beklentileri ve
karbon ayak izi raporlamasi da son yillarda 6ne ¢ikan ek gerekliliklerdir.

5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Fransa yas meyve—sebze pazarinda talep egilimleri organik iiretim, diigiikk kalint1 seviyeli {irlinler,
stirdiiriilebilir ambalaj uygulamalar1 ve tazelik odakli dagitim zincirleri yoniinde gelismekte; bu
durum Tiirkiye i¢in 6nemli ihracat firsatlar1 dogurmaktadir. Tiirkiye nin 6zellikle incir, narenciye,
iizlim, kayisi, kiraz, biber ve bazi sezonluk sebze iiriinlerinde yiiksek iiretim kapasitesi, genis hasat
donemi ve ¢esitlilik avantaji Fransa’da donemsel arz a¢iginin bulundugu zamanlarda rekabet¢i
tedarik¢i konumuna gelmesini miimkiin kilmaktadir. Cografi yakinlik ve uygun lojistik giizergahlarla
Mersin-Iskenderun limanlarindan Marsilya—Port Vendres—Perpignan dagitim hatti iizerinden {iriin
akisinin  hizli sekilde saglanabilmesi, tazelik kayiplarmi azaltarak pazara giris maliyetini
diistirmektedir. Saint-Charles Perpignan ve Rungis Paris gibi biiyiik toptanci merkezlerinde Tiirk
mengeli liriin goriiniirliigiiniin artirllmas1 durumunda hem perakende hem HoReCa tarafinda hacim
genislemesi beklenebilecek bir potansiyel mevcuttur.

Son dénemde Fransa’da tarim sektoriinde yasanan protesto ve ¢iftgi eylemleri, dzellikle Ispanya ve
diger AB iilkelerinden karayolu ile tasinan taze tarim {riinlerine yonelik engelleme ve saldiri
girisimlerinin giindeme gelmesine yol agmis, bu durum ithalat¢ilarin tedarik giivenligi konusunda
yeni risk degerlendirmeleri yapmasina neden olmustur. Karayolu tasimacilifina yonelik bu
kirilganlik, pazarin tedarik kaynaklarini ¢esitlendirme ihtiyacini gliglendirmis ve alternatif, giivenilir,
stirekliligi olan tedarik kanallarina yonelimi artirmigtir. Bu baglamda Tiirkiye, deniz yolu ile
dogrudan Marsilya—Port Vendres—Perpignan hattina ulasabilmesi, lojistik agidan giiclii liman
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kapasitesi ve sezon avantaji sayesinde Fransa i¢cin Onemli bir alternatif tedarik¢i olarak One
cikmaktadir.

6. Sektérde Thracatcilarinizi Bekleyen Tehditler

Fransa yas meyve-sebze pazarinda Tiirkiye’nin biiylime potansiyeli giiglii olmakla birlikte, sektorde
dikkatle yonetilmesi gereken cesitli tehdit alanlar1 bulunmaktadir. Oncelikle, Ispanya, Fas, italya ve
Hollanda gibi giiclii rakip tlkelerin pazarda hakim konumu ve rekabetc¢i fiyat avantaji, Tiirk
iirlinlerinin raf pay1 almasini zorlastirmaktadir. Bu {ilkeler, Avrupa i¢i lojistik avantaji, y1l boyu iiriin
stirekliligi ve agresif fiyatlandirma politikalariyla pazarda istikrarli sekilde yer almaktadir. Ayrica
AB’nin iklim, karbon ayak izi ve pestisit kalint1 limitleri konularindaki diizenlemeleri her gecen yil
daha da sikilasmakta, ihracat¢ilarin sertifikasyon, kalinti kontrolii ve siirdiiriilebilir tretim
standartlarina uyum saglamasini zorunlu kilmaktadir. Uyum saglanmamasi durumunda glimriikte
bekletme, yiik reddi veya yeniden analiz gibi maliyet ve zaman kayiplari yasanabilmektedir.

Bir diger 6nemli risk baglig1 giimriik denetim siireclerindeki hassasiyet ve taze iirinlerin bozulabilir
yapisindan kaynaklanan zaman baskisidir. Fitosaniter sertifika eksikligi, izlenebilirlik sorunlari,
etiket hatalar1 veya kalint1 limitini agan {irlin tespiti durumunda sevkiyatin geri ¢evrilmesi ihtimali
bulunmaktadir. Bu tiir durumlar hem maddi kayip hem de uzun vadede marka giivenilirligi agisindan
tehdit olusturmaktadir. Ayrica Fransa’da yerel liretim ve “kisa tedarik zinciri” (circuit-court)
politikalar1 desteklenmekte, tiiketiciler arasinda yerli iirlin tercihinin giiglenmesi ithal {irlinler igin
rekabeti artirmaktadir. Organik ve diisiik kalintili iiretime yonelik duyarlilik da artmakta olup bu
alanda yeterli doniisim saglayamayan tedarikgiler pazarin disinda kalma  riskiyle
karsilasabilmektedir.

Son olarak jeopolitik faktorler, tasimacilik maliyetlerindeki dalgalanmalar, liman operasyonlar1 ve
kiiresel arz-talep dengesindeki degisimler fiyat rekabeti iizerinde baski olusturabilmektedir. Deniz
navlun fiyatlarinin donemsel artig1, {irlin bazli maliyetlerin ongoriilebilirligini azaltirken, lojistik
gecikmeler raf Oomrii kisa olan iirlinlerde kayiplara yol agmaktadir. Tiim bu unsurlar birlikte
degerlendirildiginde, Tiirk ihracat¢ilarin Fransa pazarinda siirdiirtilebilir biiyiime saglayabilmesi i¢in
irtin kalitesini istikrarli tutmasi, sertifikasyon ve soguk zincir siireclerini gli¢lendirmesi, fiyat rekabeti
yaninda deger odakli konumlanma stratejisi gelistirmesi kritik 6nem tasimaktadir.

7. Yas Meyve Sebze Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Fransa pazarinda etkin bir konumlanma i¢in ihracat¢t firmalarin Oncelikle gida giivenligi
standartlarina uyum, siirdiiriilebilir iiretim, izlenebilirlik altyapis1 ve sertifikasyon gerekliliklerini
giiclendirmesi onem tagimaktadir. GLOBALG.A.P, ISO 22000, IFS/BRC gibi kalite ve gida
giivenligi belgelerine sahip olmak hem ithalat¢i gilivenini artirmakta hem de biiyiik perakende
zincirlerine giris firsatim genisletmektedir. Uriin bazinda kalint1 limitlerine uygun iiretim planlamast,
hasat-sonrasi hijyen uygulamalari ve soguk zincirin Kesintisiz siirdiiriilmesi, tazelik ve raf omrii
avantaji saglayarak rekabet giiciinii arttirmaktadir. Ambalaj tasariminda siirdiiriilebilir malzeme
kullanimi, kii¢iik porsiyonlu paketler ve QR kod/izlenebilirlik uygulamalar1 e-ticaret ve premium
iirlin segmentlerinde 6nemli bir farklilastirict unsur olmaktadir.

Ticari network olusturma agisindan ihracat¢ilarin Fransa’daki grossistler, toptanci halleri (6zellikle
Rungis—Paris, Perpignan Saint-Charles, Marseille Arnavaux, Lyon Corbas) ve ithalat¢i firmalarla
diizenli temas kurmasi, medFEL ve SIAL gibi fuarlara katilim saglayarak goriiniirliiiinii artirmasi,
yerinde pazar ziyaretleriyle {iriin kabul kriterlerini dogrudan analiz etmesi onerilmektedir. HOReCa
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ve gastronomi kanali, premium iiriinlerde daha yiiksek birim fiyat saglayabilecegi i¢in 6zellikle incir,
narenciye, sofralik {iziim ve secilmis sebze cesitlerinde hedef kanal olarak degerlendirilmelidir.
Fransa’da artan ¢evre, organik iiretim ve diislik kalint1 hassasiyeti dikkate alinarak organik iiriin hattt
gelistirme, mevsimsel bosluk donemlerinde tedarik planlamasi yapma ve fiyat yerine kalite-deger
odakli konumlanma stratejisi ihracatcilar i¢in uzun vadeli kazanim saglayacaktir.

8. Genel Degerlendirme

Fransa yas meyve-sebze pazari yiiksek tiikketim hacmi, gelismis lojistik altyapisi ve genis lriin
cesitliligi nedeniyle Tiirkiye i¢in potansiyeli yliksek, biiyiimeye agik bir ihracat pazar1 olma niteligini
korumaktadir. Ispanya ve Fas gibi giiclii rakiplerin varligia ragmen iiriin cesitliligimiz, Akdeniz
ikliminin sagladigi sezon avantaji ve denizyolu ile erisimin giiglii olmas1 Tiirkiye’ye stratejik rekabet
alan1 yaratmaktadir. Son yillarda Fransa’daki tiiketici egilimlerinin organik iiretime, diisiikk kalinti
seviyelerine ve stirdiiriilebilir tedarik zincirlerine yonelmesi, kalite odakl1 ve sertifikasyon altyapisini
giiclendiren Tiirk firmalart i¢in onemli firsatlar sunmaktadir. Dogru dagitim kanalina erisim,
standartlara tam uyum, marka bilinirligi ¢alismalar1 ve siireklilik saglayan tedarik modeli ile
Tiirkiye’nin pazar paymi artirmasi miimkiindiir. Bu nedenle sektoriin uzun vadeli ticari potansiyeli
yiiksek olup koordineli tanitim, lojistik optimizasyon ve hedef iiriin stratejileriyle ithracatimizi 6nemli
Olciide artirma imkan1 bulunmaktadir.
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